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Methode Bayerisches
Zentrum fir
Tourismus

Befragungszeitraum
13.08.2026 bis 31.08.2026

Zielpersonen/Stichprobe

Die Grundgesamtheit dieser Untersuchung umfasst Manner und Frauen im Alter von 18-74 Jahren in der Bundesrepublik Deutschland.
Der Umfang dieser Gesamtheit betragt ca. 59.318.000 Personen (deutschsprachige Bevolkerung). Daraus wurde eine reprasentative
Stichprobe im Umfang von ca. 3.000 Personen gezogen.

Durchfiihrung der Studie
NielsenlQ

Methode

Dieser Untersuchung liegt methodisch eine Quotenstichprobe zugrunde. Die Ermittlung der Quoten erfolgte auf der Basis amtlicher
Statistiken (Mikrozensus 2022) sowie eigener Berechnungen. Zur Gewahrleistung einer reprasentativen Stichprobe werden die
Merkmale Geschlecht, Alter, Bundesland, OrtsgrofSe, HaushaltsgroRe und Schulbildung des Haushaltsvorstandes quotiert.

Die Befragung der Panel-Teilnehmer erfolgte anhand eines strukturierten Fragebogens per CAWI (Computer Assisted Web Interview),
also Online. Das Interview ist mobile friendly programmiert, kann also auch auf dem Smartphone oder Tablet verwendet werden.

Auswahl der Probandinnen und Probanden

Auf Grundlage des aktuellen Mikrozensus werden fiir jeden NIQ eBUS die Teilnehmer aus den Accesspanels der GfK GmbH (NiceQuest),
von DYNATA, CINT, BILENDI und NORSTAT per Quota-Auswahl angefiltert. Die Probanden werden per E-Mail zur Befragung eingeladen
und erhalten zusatzlich die Benachrichtigung in ihrem personlichen Bereich der jeweiligen Access-Panels.

© Bayerisches Zentrum fir Tourismus (2026): Kulturtourismus 4



Merkmale der Befragten Bayerisches
Zentrum fur

Tourismus
(Angaben in Prozent)
Altersgruppen Geschlechterverteilung
21
19
18 18
17
mannlich
50

7 /
weiblich

50
18 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 bis 74
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
Seiiertiurih Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) )
L Ef':;:‘ri%’;ei:;Za}m”;l‘]?ﬁ":min und Tourlzmus © Bayerisches Zentrum fiir Tourismus (2026): Kulturtourismus 5



Merkmale der Befragten

Bayerisches
Zentrum fur

21

16

unter 1.000€ 2.000€
1.000€ bis unter bis unter
2.000€ 3.000€

Gefordert durch

19

3.000€
bis unter
4.000€

Haushaltsnettoeinkommen (monatlich)

14

4.000€
bis unter
5.000€

(Angaben in Prozent)

15
10
Nein, keine
Kinder bis 15
5.000€ Keine Jahre im
und mehr Angabe Haushalt

72

Tourismus

Haushalte mit Kindern bis 15 Jahren

Ja, ein Kind bis
15 Jahre im
Haushalt
15

Ja, zwei Kinder
bis 15 Jahre im
Haushalt
9

‘

Ja, drei Kinder
und mehr bis
15 Jahre im
Haushalt
4

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

,‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
' Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus
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Merkmale der Befragten

Bayerisches
Zentrum fur

HaushaltsgroRRe
37
22
I |
1 Person 2 Personen 3 Personen

Geordert duren  EINE Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse.

Tourismus

(Angaben in Prozent)

Familienstand

Verw./gesch./  yaine Angabe
getr. lebend

0,6
11 \

23

Zusammen mit

Verheiratet Partnerin/
47 Partner lebend
15

4 Personen und mehr

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

3
,‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus
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Merkmale der Befragten Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

(Angaben in Prozent)

Verteilung nach Nielsen-Gebieten Ortsgrofle

Nord-West N 16

unter 4.999 Einw.

Nordrhein-Westfalen [ 21

Mitte-West [N 14
5.000 bis 19.999 Einw.

Baden-Wiirttemberg | NI 13

Bayern [N 16
20.000 bis 99.999 Einw.

Berlin |GG 5

Nord-Ost NG 3

100.000 Einw. und mehr 33

Mitte-Ost NN 7

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
4% 73

’.‘ Bayerisches Staatsministerium fiir

£ Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 8



Merkmale der Befragten Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

(Angaben in Prozent)

Schulbildung Befragte/ Befragter Familienstand

Hauptschule/ Volksschule

ohne abgeschlossene - 6 Ledig

Lehre

Héuptschule/ Volksschule _ 13 Mit Partner/ Partnerin
mit abgeschlossener Lehre
zusammenlebend ohne

Trauschein
Real-/ Héhere-/ Fach-/

Handelsschule ohne Abitur

R
Abitur/ Hochschulreife _ 22
I -

Abgeschlossenes Studium

Verheiratet

Verwitwet/ geschieden/ 1
getrennt lebend

0,6

0,2 keine Angabe

keine Angabe

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
0 S
’.{ Bayerisches Staatsministerium fiir

Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 9



Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Kultur im Alltag und auf Reisen

Ernshrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 10



Assoziationen zu , Kultur” Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Wenn Sie das Wort ,,Kultur“ héren, welche Begriffe kommen lhnen dabei in den Sinn?
Bitte notieren Sie hier alles, was lhnen beim Begriff ,,Kultur” in den Sinn kommt.

(offene Frage, Mehrfachnennungen mdéglich, Angaben in Prozent — ab 3 Prozent)

Musik/Konzerte I 30
Theater / Schauspiel I 6
Kunst e 13
Museen I 18
Tradition NI 10
Kino mEaaaassssmm 9
Literatur HEEEEES—————— 3
Andere Ldnder / international IEEE—————— 7
Esskultur mE— 7
Menschen / menschlich mEE———— 6
Ausstellungen I 6
Geschichte E—— 6 e a e r
Oper / Operette I 5 Malerei
Brauchtum / Brduche s 5 Vielfalt
Verbundenheit / Gemeinsamkeit /Zugehorigkeit I 5
Veranstaltungen I 5 Bildung

Leben / lebenswert /Lebensart mm—— 4 KI K .t
Malerei n—— 4 nO u n S Oper / Operette

Bildung e 4 Museen

Religion / Glaube m—m 4 Ausstellungen  Geschichte
Feste / Feiern mmmmmm 4

fauch
Vielfalt m— 4 tum , Bréugh,
Sprache mmmm 3

Eigenart I 3 (Darstellung basierend auf Anzahl der Nennungen)
Kultur / Kulturgut s 3

Verbundenheit / Gemeinschaft / Zugehdrigkeit

TraditionAndere Lander / international

Schauspiel

Sonstige 5
k.A./ weiss nicht I 3

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 11



Relevanz kultureller Angebote im Alltag und auf Reisen

Bayerisches
Zentrum fur

Gefordert durch
Dbk

b

Frage: Wie wichtig sind kulturelle Angebote ...

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

... fiir Sie persénlich im Alltag?

Uberhaupt n|cht Keine Angabe/ kann ich
wichtig nicht beurteilen

_____Sehr wichtig
Eher nicht
wichtig

\ Eher wichtig

32
Teils teils/

Eine Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse.

Tourismus

... fiir Sie persénlich auf Reisen?

Uberhaupt nicht Keine Angabe/
W|cht|g kann ich nicht
beurteilen

Sehr wichtig
Eher nicht
wichtig .

28
Teils teils/
\ Eher wichtig

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

i Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 12



Relevanz kultureller Angebote im Alltag | nach Altersgruppen

Bayerische
Zentrum fu

Gefordert durch
Dbk

b

Frage: Wie wichtig sind kulturelle Angebote fiir Sie persénlich im Alltag?

25 94

Eher wichtig

30
29
28
26
22
21
19 20
I I | I

Sehr wichtig

Eine Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse.

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

13 14

Eher nicht wichtig

1312 12

36
35
| “

Teils teils

Tourismus

m 18 bis 29 Jahre (n=544)
® 30 bis 39 Jahre (n=550)
® 40 bis 49 Jahre (n=505)
® 50 bis 59 Jahre (n=625)
= 60 bis 69 Jahre (n=565)

= 70 bis 74 Jahre (n=216)

10 10

2
IIII IlIIII . I_-

Uberhaupt nicht wichtig Keine Angabe / kann ich

nicht beurteilen

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

S
r

i Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus
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Frage: Wie wichtig sind kulturelle Angebote fiir Sie persénlich auf Reisen?

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

m 18 bis 29 Jahre (n=544)
m 30 bis 39 Jahre (n=550)
= 40 bis 49 Jahre (n=505)

® 50 bis 59 Jahre (n=625)

Relevanz kultureller Angebote auf Reisen| nach Altersgruppen Bayerisches
26 27
® 60 bis 69 Jahre (n=565)

Zentrum fur
38
i3 34
32
31 3208 34
28 28
26
24
22 22
19 = 70 bis 74 Jahre (n=216)
17
15
13 14
10 10 g 10
8 5
6
5
4 4 4 3
] .=l
—mEml

Tourismus
Sehr wichtig Eher wichtig Teils teils Eher nicht wichtig Uberhaupt nicht wichtig Keine Angabe / kann ich
nicht beurteilen

Geordert duren  EINE Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
Sebuc J

L i Bayerisches Staatsministerium fiir

Ernshrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 14



Bevorzugte kulturelle Angebote im Alltag Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie im Alltag persénlich an? Bitte wéihlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Historische Statten und Bauwerke (wie Denkmaler, Burgen, Schlosser, Architektur) 51
Museen, Galerien oder Kunstausstellungen 40
Musikfestivals oder Open-Air-Veranstaltungen (wie Pop, Rock, Jazz) 33
Musicals 27 Kunst, Geschichte
Theater- oder Schauspielauffiihrungen 26 und Bildung
Klassische Konzerte oder Philharmoniekonzerte 18
Opern-, Operetten- oder Ballettauffihrungen 13
Kunst, Geschichte und Bildung (Netto) I 79
Regionale Kiiche und Esskultur (wie regionale Spezialitdten) 53
Traditionelles Handwerk und Handwerkskultur (wie Holzschnitzerei, Glasbldserei, Trachten- oder Instrumentenherstellung) 35
Wein-, Bier- und Genussfeste 30 Traditionen,
Traditionelle Feste/ Brauchtumsveranstaltungen (wie Dulten, Kirchweihen, Trachtenfeste) 29 regionale Kultur
Spirituelle und religiose Orte (wie Kirchen, Pilgerstatten) 19
Traditionen, regionale Kultur (Netto) I 77
Musik der Subkultur (z. B. Hip-Hop, Gothic) s 2>
Erscheinungsformen der Subkultur (z. B. Punker, Rocker) mmmmmmmm 14 Subkultur
Aktivitaten der Subkultur (z. B. Gaming, Cosplay) s 13
Subkultur (Netto) I 3/
Stadt-, StraRen- und Dorffeste 52 Alltagskultur,
Wochen- und Bauernmérkte 46 regionales Leben

Alltagskultur, regionales Leben (Netto) I 68

Sonstige 0,2
Keine der genannten kulturellen Angebote/ Orte sprechen mich im Alltag persénlich an. 6
Weil} nicht / Keine Angabe m 3

Gefordert durch Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) )

Bayerisches Staatsministerium fiir

) Ernéihrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 15




Bevorzugte kulturelle Angebote im Alltag | , Kunst, Geschichte und Bildung” nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie im Alltag persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

H—\|
NN
~

Opern-, Operetten- oder Ballettauffiihrungen

| =
- w
D
RN
)]

=
N O
o

Klassische Konzerte oder Philharmoniekonzerte

D

(o)}

W 18 bis 29 Jahre (n=544)

o

Theater- oder Schauspielauffiihrungen m 30 bis 39 Jahre (n=550)

w
w

M 40 bis 49 Jahre (n=505)

“ ‘ N
N
N
N
(o)

[e)]

Musicals m 50 bis 59 Jahre (n=625)

w
w

|

60 bis 69 Jahre (n=565)

w
()}

Musikfestivals oder Open-Air-Veranstaltungen (wie Pop, Rock, Jazz)

W)
N

29 1 70 bis 74 Jahre (n=216)

N

(68)
(o]
(@ )

Yo}

Museen, Galerien oder Kunstausstellungen

Historische Statten und Bauwerke (wie Denkmaler, Burgen, Schldsser, Architektur)

w1
~

(O}
B

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
ks &

i

"&' i Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 16



Bevorzugte kulturelle Angebote im Alltag | , Traditionen, regionale Kultur nach Altersgruppen

Bayerisches
Zentrum fur

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie im Alltag persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

I A1

Regionale Kiiche und Esskultur (wie regionale Spezialitaten)

Wein-, Bier- Und Genuss oS e N 30

Traditionelle Feste/ Brauchtumsveranstaltungen (wie Dulten, Kirchweihen, Trachtenfeste)

Spirituelle und religiose Orte (wie Kirchen, Pilgerstatten)

Traditionelles Handwerk und Handwerkskultur (wie Holzschnitzerei, Glasblaserei, Trachten-
oder Instrumentenherstellung)

Gefordert durch
ks &

Tourismus

B 18 bis 29 Jahre (n=544)
m 30 bis 39 Jahre (n=550)
m 40 bis 49 Jahre (n=505)
m 50 bis 59 Jahre (n=625)
m 60 bis 69 Jahre (n=565)

= 70 bis 74 Jahre (n=216)

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

i

"&' i Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus
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Bevorzugte kulturelle Angebote im Alltag | ,, Subkultur nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie im Alltag persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Musik der Subkultur (z. B. Hip-Hop, Gothic)
M 18 bis 29 Jahre (n=544)

M 30 bis 39 Jahre (n=550)
Erscheinungsformen der Subkultur (z. B. Punker, Rocker) W 40 bis 49 Jahre (n=505)
50 bis 59 Jahre (n=625)
m 60 bis 69 Jahre (n=565)

Aktivitaten der Subkultur (z. B. Gaming, Cosplay) 1 70 bis 74 Jahre (n=216)

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
4% 73

,‘ Bayerisches Staatsministerium fiir

Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 18



Bevorzugte kulturelle Angebote im Alltag | , Alltagskultur, regionales Leben” nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie im Alltag persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Wochen- und Bauernmarkte M 18 bis 29 Jahre (n=544)

m 30 bis 39 Jahre (n=550)
M 40 bis 49 Jahre (n=505)
50 bis 59 Jahre (n=625)
m 60 bis 69 Jahre (n=565)

Stadt-, StralRen- und Dorffeste
= 70 bis 74 Jahre (n=216)

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
2 &

‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
; Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 19



Bevorzugte kulturelle Angebote auf Reisen

Bayerisches
Zentrum fur

Historische Statten und Bauwerke (wie Denkmaler, Burgen, Schlosser, Architektur)
Museen, Galerien oder Kunstausstellungen

Musikfestivals oder Open-Air-Veranstaltungen (wie Pop, Rock, Jazz)

Musicals

Theater- oder Schauspielauffiihrungen

Klassische Konzerte oder Philharmoniekonzerte

Opern-, Operetten- oder Ballettauffiihrungen

Kunst, Geschichte und Bildung (Netto)

Regionale Kiiche und Esskultur (wie regionale Spezialitaten)

Traditionelles Handwerk und Handwerkskultur (wie Holzschnitzerei, Glasblaserei, Trachten- oder
Traditionelle Feste/ Brauchtumsveranstaltungen (wie Dulten, Kirchweihen, Trachtenfeste)
Wein-, Bier- und Genussfeste

Spirituelle und religiose Orte (wie Kirchen, Pilgerstatten)

Traditionen, regionale Kultur (Netto)

Musik der Subkultur (z. B. Hip-Hop, Gothic)

Erscheinungsformen der Subkultur (z. B. Punker, Rocker)

Aktivitaten der Subkultur (z. B. Gaming, Cosplay)

Subkultur (Netto)

Wochen- und Bauernmarkte

Stadt-, Strallen- und Dorffeste

Offentliche Begegnungsorte des alltidglichen Lebens der Einheimischen (wie Dorfpliatze, Marktplatze)
Treffpunkte des alltdglichen Lebens der Einheimischen (wie Wirtshauser, Biergarten)
Alltagskultur, regionales Leben (Netto)

Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie auf Reisen persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

51
37
21
15 Kunst, Geschichte
14 und Bildung

. 72
52
34

30 Traditionen,

27 regionale Kultur
25

T 74

I—— 14
I 10
e 8 Subkultur
I— ) 3
42

38 Alltagskultur,

35 regionales Leben

34
TS e 8

Sonstige
Keine der genannten kulturellen Angebote/ Orte sprechen mich auf Reisen persénlich an. 5
Ich verreise nicht. 5
e 3 Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) )

3

Gefordert curch Weil nicht / Keine Angabe

3 Bayerisches Staatsministerium fiir
' Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus
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Bevorzugte kulturelle Angebote auf Reisen | ,,Kunst, Geschichte und Bildung“ nach Altersgruppen

Bayerisches
Zentrum fur

Opern-, Operetten- oder Ballettauffiihrungen

Klassische Konzerte oder Philharmoniekonzerte

Theater- oder Schauspielauffiihrungen

Musicals

Musikfestivals oder Open-Air-Veranstaltungen (wie Pop, Rock, Jazz)

Museen, Galerien oder Kunstausstellungen

Historische Statten und Bauwerke (wie Denkmaler, Burgen, Schldsser, Architektur)

Gefordert durch
& &

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie auf Reisen persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Tourismus

I

—— 10 14

— 7

E—

E—

S 8

EE—— |7

E— 13

—— 10

— 7

— g

S— 13 )z m 18 bis 29 Jahre (n=544)
-

[— :

C i m 30 bis 39 Jahre (n=550)
[E—

_1 2 M 40 bis 49 Jahre (n=505)
I 19

=13 16 m 50 bis 59 Jahre (n=625)
— 14

el 16 60 bis 69 Jahre (n=565)
S — 23 70 bis 74 Jahre (n=216)
_9 22

I

Vo]

=
(o))
=
ww
o)t

I
N

|w|
(0819, O8]
[e) e

IS
]

N
G
o

(9]
(SN, 01
i

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

»‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
; Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 21



Bevorzugte kulturelle Angebote auf Reisen | ,Traditionen, regionale Kultur” nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie auf Reisen persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Regionale Kiiche und Esskultur (wie regionale Spezialitdten) e 55

Wein-, Bier- und Genussfeste O 30
M 18 bis 29 Jahre (n=544)

m 30 bis 39 Jahre (n=550)
m 40 bis 49 Jahre (n=505)
Traditionelle Feste/ Brauchtumsveranstaltungen (wie Dulten, Kirchweihen, Trachtenfeste)

50 bis 59 Jahre (n=625)

m 60 bis 69 Jahre (n=565)

2 70 bis 74 Jahre (n=216)
Spirituelle und religiose Orte (wie Kirchen, Pilgerstatten)

Traditionelles Handwerk und Handwerkskultur (wie Holzschnitzerei, Glasbldserei, Trachten- N 34
oder Instrumentenherstellung) FEEEEEEEEEEEEEEEEE 33

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
ks &

i

"&' i Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 22



Bevorzugte kulturelle Angebote auf Reisen | ,,Subkultur” nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie auf Reisen persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

—— 28

Musik der Subkultur (z. B. Hip-Hop, Gothic) ]
6 ® 18 bis 29 Jahre (n=544)

5
M 30 bis 39 Jahre (n=550)

P 15 ® 40 bis 49 Jahre (n=505)

Erscheinungsformen der Subkultur (z. B. Punker, Rocker) S 8 50 bis 59 Jahre (n=625)
[ | is ahre (n=

5
4 m 60 bis 69 Jahre (n=565)

e 13 70 bis 74 Jahre (n=216)
Aktivitaten der Subkultur (z. B. Gaming, Cosplay) L

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
4% 73

’.‘ Bayerisches Staatsministerium fiir

£ Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus
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Bevorzugte kulturelle Angebote auf Reisen | ,,Alltagskultur, regionales Leben” nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche kulturellen Angebote und Orte sprechen Sie auf Reisen persénlich an? Bitte wdhlen Sie die Antworten
aus, die am ehesten auf Sie zutreffen.

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Wochen- und Bauernmarkte e 48

A
Stadt-, StraBen- und Dorffeste 36 39 m 18 bis 29 Jahre (n=544)

| ; _
40 m 30 bis 39 Jahre (n=550)

Offentliche Begegnungsorte des alltiglichen Lebens der Einheimischen (wie Dorfplitze, pum 3234 ™ 40 bis 49 Jahre (n=505)
5 e 37
Markplatze) s —— 37 m 50 bis 59 Jahre (n=625)
T, 3
I 32 ™ 60 bis 69 Jahre (n=565)

Treffounkte des alltaglichen Lebens der Einheimischen (wie Wirtshauser, Biergérten) e 35 ™ 70 bis 74 Jahre (n=216)

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
ks &

‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
; Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 24



Wahl des Reiseziels Bayerisches
Zentrum fur

Frage: Wie wichtig sind fiir Sie die folgenden Aspekte bei der Wahl eines Reiseziels? Tourlsmus

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen

(gestiitzte Frage, Abfrage mit fiinfstufiger Likert-Skala, Angaben in Prozent — sortiert nach Top-2-Boxes ,,Sehr wichtig” und ,,Eher wichtig”)

83
Entspannung und Erholung —— 12 3
81
Natur und Landschaft __ 14 2ph
63
Kulinarik _ 26 N 4 P
54
Kultur (z. B. Museen, Denkmiler, traditionelle Feste) _ 31 5 il
50
Gesundheit und Wellness _ 31 PR 6 il
48
Begegnung mit Einheimischen 34 R 6

36
Wandern und Bergsport 25 21 il

30
Begegnung mit anderen Reisenden _ 33 16 1
28
Radfahren 22 31 1

24
Wassersport 23 30 1

18
Wintersport _ 15 47 1

B sehr wichtig = eher wichtig teils teils I eher nicht wichtig B (iberhaupt nicht wichtig Keine Angabe/ kann ich nicht beurteilen

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen (n=2.871)
Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) |

Geordert duren  EINE Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse.

Bayerisches Staatsministerium fiir

S 2% Ernahrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum fiir Tourismus (2026): Kulturtourismus 25



Bevorzugte Art der Urlaubsreise Bayerisches
Zentrum fur

[ Tourism
Frage: Welche Art von Urlaubsreisen verbringen Sie im Allgemeinen? ourismus
Teilgruppe: Personen, die generell verreisen
(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)
Strandurlaub am Meer 53
Stadtereise 49

Erholungsurlaub / Entspannungsurlaub I 48
Natururlaub I 35
Familienurlaub N 32
Besuch bei Familie, Verwandten, Bekannten I 32
Badeurlaub an Seen I 24
Wanderurlaub I 23
Gesundheits- und Wellnessurlaub I 2?2
Architektur-/Sightseeingurlaub (z. B. historische Altstadte, Schlésser, Burgen) I 19
Winterurlaub im Schnee IS 11
Kunstorientierter Urlaub (z. B. Museen, Kunstausstellungen, Galerien, Kunstevents) I 11
Konzert- und Musikfestivalurlaub (z. B. Pop, Rock, Jazz) s o
Radurlaub IS ©
Hochseekreuzfahrt IS 9
Sporturlaub GG 3
Partyurlaub N 6
Flusskreuzfahrt N 6
Urlaub mit Fokus auf darstellende Kiinste (z. B. Oper, Theater, Ballett, Musicals) Il 6
Filmtourismus (z. B. Reisen zu Drehorten/ bekannten Schauplatzen aus Filmen, Serien oder anderen Medien) I 5
Andere Art der Urlaubsreise Il 5
Weil nicht/ keine Angabe 1l 3

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen (n=2.871)
durch Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) |

Bayerisches Staatsministerium fiir

% Emahrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 26



Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Kultur im Rahmen der Reiseentscheidung und -gestaltung

Bayerisches Staatsministerium fiir

Ernshrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 27



Wichtigkeit kultureller Angebote auf Reisen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche Rolle spielen kulturelle Angebote bei Ihren Reisen? Bitte wdhlen Sie die Antwort aus, die am ehesten auf Sie zutrifft.

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Kultur ist oft der Hauptreiseanlass (z. B. Besuch von Museen oder Ausstellungen, Stadtereisen
mit kulturellem Schwerpunkt, Konzert oder Festivalbesuche).

-
Ich nutze / besuche auf Reisen regelmaRig kulturelle Angebote / Attraktionen, der 31
Hauptreiseanlass ist aber meistens ein anderer (z. B. Erholung, Gesundheit).

Ich nutze / besuche auf Reisen kulturelle Angebote/ Attraktionen gelegentlich und meistens
spontan, wenn es sich ergibt (z. B. bei schlechtem Wetter).

Ich nutze / besuche auf Reisen grundsatzlich kaum kulturelle Angebote / Attraktionen.

B

IS

Ich nutze/ besuche auf Reisen grundsatzlich nie kulturelle Angebote/ Attraktionen.

WeiR nicht / keine Angabe 5
. . o L . . Teilgruppe: Personen, die generell verreisen (n=2.871)
on EINC Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) |
Bayerisches Staatsministerium fir © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 28
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Wichtigkeit kultureller Angebote auf Reisen | nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Welche Rolle spielen kulturelle Angebote bei Ihren Reisen? Bitte wdhlen Sie die Antwort aus, die am ehesten auf Sie zutrifft.

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

[E

N‘
N
o

Kultur ist oft der Hauptreiseanlass (z. B. Besuch von Museen oder Ausstellungen, Stadtereisen
mit kulturellem Schwerpunkt, Konzert oder Festivalbesuche).

(e)(e)]
NN

0o

w
W

Ich nutze / besuche auf Reisen regelmaRig kulturelle Angebote / Attraktionen, der
Hauptreiseanlass ist aber meistens ein anderer (z. B. Erholung, Gesundheit).

N

(0]
w
N

NN
ww

N

(o]
w
(0]

Ich nutze / besuche auf Reisen kulturelle Angebote/ Attraktionen gelegentlich und meistens
spontan, wenn es sich ergibt (z. B. bei schlechtem Wetter).

&5 b
AN
(0]

I 7
. 11
Ich nutze / besuche auf Reisen grundsatzlich kaum kulturelle Angebote / Attraktionen. =1113
" 14
| .
18 m 18 bis 29 Jahre (n=521)
. 4
, i _ R ® 30 bis 39 Jahre (n=533)
Ich nutze/ besuche auf Reisen grundsatzlich nie kulturelle Angebote/ Attraktionen. i 4
e 7 | 40 bis 49 Jahre (n=487)

(S}

50 bis 59 Jahre (n=596)
60 bis 69 Jahre (n=536)
1 70 bis 74 Jahre (n=199)

WeiR nicht / keine Angabe

“III#w I
[e)]e)]e)]

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen (n=2.871)

Eine Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) |

Gefordert durch
4% 73

,‘ Bayerisches Staatsministerium fiir

Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus
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Anlasse zur Nutzung kultureller Angebote auf Reisen Bayerisches
Zentrum fur

[ Tourism
Frage: Wann nutzen Sie kulturelle Angebote wéihrend Ihres Urlaubs? ourismus
Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen
(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)
Wenn ich etwas erleben moéchte, das typisch fir die Region ist. _ 46

Wenn ein kulturelles Angebot oder Erlebnis ein besonderes Highlight darstellt. 42

Wenn vor Ort eine besondere Veranstaltung stattfindet (z. B. Festival, Konzert, Sonderausstellung, Volksfest). _ 41
Wenn mir kulturelle Angebote empfohlen werden (z. B. von Einheimischen, Gastgebern oder Bekannten). _ 39
Wenn andere Aktivitaten aufgrund des Wetters (z. B. Hitze, Kalte oder Regen) weniger attraktiv sind. _ 32

Kulturelle Angebote und Erlebnisse interessieren mich unabhangig von bestimmten Situationen/ Anlassen. - 10
2

WeiR nicht / keine Angabe

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

¢ Bayerisches Staatsministerium fiir : . : . .
#3  Ermihrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 30



Griinde fir die untergeordnete Rolle kultureller Angebote auf Reisen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Aus welchen Griinden sind kulturelle Angebote fiir Sie ein untergeordneter oder kein Reisebaustein?

Teilgruppe: Personen, fiir die kulturelle Angebote einen untergeordneten oder keinen Reisebaustein darstellen

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Auf Reisen stehen fiir mich grundsitzlich andere Aspekte im Vordergrund (z. B. Erholung, Sport). [ a1
Kulturelle Angebote sind mir oft zu teuer. _ 21

Ich habe oft zu wenig Informationen iiber kulturelle Angebote vor Ort, um diese gezielt einzuplanen. [N 138
Ich setze mein Reisebudget und meine Zeit lieber fir andere Aktivititen ein. [ NN 16
Der organisatorische Aufwand ist mir zu hoch (z. B. Planung, Tickets, Zeitaufwand). [ NN 14
Meine Reisebegleitung interessiert sich meist nicht fiir kulturelle Angebote. [ NN 12
Kulturelle Angebote bieten mir wenig persénlichen Mehrwert im Rahmen meines Reiseerlebnisses. [N 12
Kulturelle Angebote empfinde ich als langweilig. _ 9
Kulturelle Angebote wirken auf mich teilweise schwer verstandlich oder nicht ansprechend aufbereitet. _ 9
Keine der genannten Optionen trifft auf mich zu. 18

WeiB nicht / keine Angabe [ 5

Teilgruppe: Personen, fir die kulturelle Angebote einen untergeordneten oder keinen Reisebaustein darstellen ( n=2.453)
Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Bayerisches Staatsministerium fiir

£l Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Baye”SChes Zentrum fur Tourismus (2026): Kulturtourismus 31



Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Informationsverhalten
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Informationsverhalten zu kulturellen Angeboten vor und wahrend des Urlaubs Bayerisches
Zentrum fur

Tourismus
Frage: Informieren Sie sich vor dem Urlaub iiber das kulturelle Angebot vor Ort? Frage: Informieren Sie sich wéhrend des Urlaubs iiber das kulturelle Angebot vor Ort?
Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen
(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent) (geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Weil nicht/ keine WeiR nicht/ keine
Angabe Angabe
Nein

|
T

Nein

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
b el 2

5 A Bayerisches Staatsministerium fiir

SXHBY | ihrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum fiir Tourismus (2026): Kulturtourismus 33



Informationsverhalten zu kulturellen Angeboten vor dem Urlaub | nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Informieren Sie sich vor dem Urlaub iiber das kulturelle Angebot vor Ort?

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

77
69
65
61
51
I |
Ja
Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)

Eine Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

m 18 bis 29 Jahre (n=483)
® 30 bis 39 Jahre (n=499)
® 40 bis 49 Jahre (n=449)
® 50 bis 59 Jahre (n=534)

43
36
27 29 = 60 bis 69 Jahre (n=468)
l = 70 bis 74 Jahre (n=183)
18

Nein

Gefordert durch

L i Bayerisches Staatsministerium fiir

[ 2 Ernéhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum fir Tourismus (2026): Kulturtourismus 34



Informationsverhalten zu kulturellen Angeboten wahrend des Urlaubs | nach Altersgruppen Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Informieren Sie sich wéhrend des Urlaubs iiber das kulturelle Angebot vor Ort?

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)
83 82 81 82
79 77
= 18 bis 29 Jahre (n=483)
® 30 bis 39 Jahre (n=499)
® 40 bis 49 Jahre (n=449)
® 50 bis 59 Jahre (n=534)
Ja

® 60 bis 69 Jahre (n=468)
= 70 bis 74 Jahre (n=183)

20
18
15 15 15 . .
Nein
Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)
Geordert duren  EINE Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
G J

L i Bayerisches Staatsministerium fiir

[ 2 Ernéhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum fir Tourismus (2026): Kulturtourismus 35



Informationskanale zu kulturellen Angeboten wiahrend des Urlaubs Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Frage: Wo informieren Sie sich wéhrend dem Urlaub iiber das kulturelle Angebot vor Ort?

Teilgruppe: Personen, die sich wihrend des Urlaubs liber das kulturelle Angebot informieren

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Internet/ Google | 60
In der Unterkunft am Zielort [N -0
Tourist-Informationen am Zielort [ NG 45
Reisefiihrer, Reisemagazine oder redaktionelle Reiseberichte [ NN 2o
Offizielle Webseiten von Hotels, Reiseveranstaltern oder Destinationen [N 27
Durch Nachfragen bei Empfehlungen von Freunden, Familie oder Bekannten [N 26
Soziale Medien (z. B. Instagram, TikTok, Youtube) [ NRNRNRNENEEENE 26
KI-Anwendungen (CoPilot, ChatGPT etc.) |GGG 20
Kundenrezensionen auf Plattformen (z. B. TripAdvisor, Booking.com) || INIEGGGNGEGEGEEE 20
Reiseblogs oder Viogs [ NG 12
Reisebiro |GGG 11

Klassische Werbung (TV, Print, Funk, etc.) | IIIG ©

WeiR nicht/ keine Angabe | 0

Teilgruppe: Personen, die sich wahrend des Urlaubs Uber das kulturelle Angebot informieren (n=2.117)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Bayerisches Staatsministerium fiir

% Embhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 36



Informationskanadle zu kulturellen Angeboten wihrend des Urlaubs | nach Altersgruppen (seite 1 von 2) Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Wo informieren Sie sich wéhrend dem Urlaub iiber das kulturelle Angebot vor Ort?

Teilgruppe: Personen, die sich wihrend des Urlaubs liber das kulturelle Angebot informieren

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

(O
(o)]

[e)]e))
Ui

Internet/ Google

(%)
o
9]
(9]
[¢)]
=

w
N
IS
N
ul
RS

In der Unterkunft am Zielort

[e)len]
(e)e)]

)
||.h
w
o
N
~

Tourist-Informationen am Zielort

Ul
o
(o)]
=
[e))
Yo

N
N
N
~ho
()

Reiseflhrer, Reisemagazine oder redaktionelle Reiseberichte m 18 bis 29 Jahre (n=400)

m 30 bis 39 Jahre (n=410)
m 40 bis 49 Jahre (n=363)
50 bis 59 Jahre (n=435)
m 60 bis 69 Jahre (n=368)
1 70 bis 74 Jahre (n=141)

ww
www

S,

N|
N
N
~

Offizielle Webseiten von Hotels, Reiseveranstaltern oder Destinationen

L*)I\.)
N
U v
N ~onY
[os) 0o

Durch Nachfragen bei Empfehlungen von Freunden, Familie oder Bekannten

(02}
s

Teilgruppe: Personen, die sich wahrend des Urlaubs Uber das kulturelle Angebot informieren (n=2.117)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

Gefordert durch
2 )

i Bayerisches Staatsministerium fiir

S 2 Ernahrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus © Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 37



Informationskanale zu kulturellen Angeboten wahrend des Urlaubs | nach Altersgruppen (seite 2 von 2) Bayerisches
Zentrum fur

Frage: Wo informieren Sie sich wéhrend dem Urlaub iiber das kulturelle Angebot vor Ort? TOU rismus
Teilgruppe: Personen, die sich wihrend des Urlaubs liber das kulturelle Angebot informieren
(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)
by
I 39
Soziale Medien (z. B. Instagram, TikTok, Youtube) S 18 22
11
3
I 31
I 30
; ]
KI-Anwendungen (CoPilot, ChatGPT etc.) s 15 21
—6 10
24 M 18 bis 29 Jahre (n=400)
]
I 28 .
- A dvi - ] W 30 bis 39 Jahre (n=410
Kundenrezensionen auf Plattformen (z. B. TripAdvisor, Booking.com) = 18 22 'S ahre (n )
P 14 M 40 bis 49 Jahre (n=363)
o8
_1%9 ® 50 bis 59 Jahre (n=435)
]
- ] i -
Reiseblogs oder Viogs s 14 M 60 bis 69 Jahre (n=368)
— © = 70 bis 74 Jahre (n=141)
I 17
" 13
Reisebiiro =910
9
e 10
2 13
I
Klassische Werbung (TV, Print, Funk, etc.) = 88
e 5
o 8
Teilgruppe: Personen, die sich wahrend des Urlaubs Uber das kulturelle Angebot informieren (n=2.117)
Seiiertiurih Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) )

73
,‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus
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Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Das kulturelle Reiseerlebnis

© Bayerisches Zentrum flr Tourismus (2026): Kulturtourismus 39



Charakteristika eines besonderen kulturellen Reiseerlebnisses Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Was macht fiir Sie ein besonderes kulturelles Reiseerlebnis aus?

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen

(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Einblicke in das lokale Leben und die Lebensweise der Menschen vor Ort (z. B. Gewohnheiten, Traditionen,

regionale Besonderheiten oder den Alltag der Bevélkerung kennenlernen und erleben) >4

Kulturorte und Kulturlandschaften (z. B. historische Orte, Architektur, Ortsbilder oder besondere Atmosphare)

Erkenntnisse und neue Perspektiven (z. B. Neues liber Geschichte, Traditionen oder Lebensart lernen) _ 41
Wahrgenommene Andersartigkeit/Exotik (z. B. wenn kulturelle Elemente als ungewohnt, neu oder "anders" _ 59
erlebt werden und dadurch besonders eindrucksvoll wirken)
Spannende Vermittlung kultureller Inhalte (z. B. Storytelling, kreative Prasentation) _ 21

14

51

Aktives Mitmachen (z. B. Workshops zur Handwerkskunst, Kochkurse)

Keiner der genannten Aspekte stellt fiir mich ein positives / unvergessliches kulturelles Reiseerlebnis dar

D
(o)}

Weil nicht / keine Angabe

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)

e, EiN€ Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
% J
Bayerisches Staatsministerium fir © Bayerisches Zentrum fiir Tourismus (2026): Kulturtourismus 40

£l Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus



Bedeutung des lokalen Lebens fiir das Reiseerlebnis

Bayerisches

Zentrum fur
Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen zustimmen. Tourlsmus
Teilgruppe: Personen, fiir die Einblicke in das lokale Leben ein Merkmal besonderer Reiseerlebnisse sind
(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)
81
Orte des alltaglichen Lebens (z. B. Markte, Cafés oder ¢ffentliche Treffpunkte) kénnen fir " 1
mich genauso interessant sein wie bekannte Sehenswirdigkeiten.

Ich mochte auf Reisen die Region moglichst so erleben, wie sie auch von den Menschen vor

Ort erlebt wird. 19

23

=

Das alltagliche Leben am Reiseziel kann flir mich selbst eine touristische Attraktion sein.

72

Begegnungen mit Einheimischen bereichern mein Reiseerlebnis.

58
Das Gefiihl, zeitweise Teil des lokalen Lebens zu sein, ist flir mich ein wichtiger Bestandteil - 5!
einer Reise.
Teilgruppe: Personen, fiir die Einblicke in das lokale Leben ein Merkmal besonderer Reiseerlebnisse sind (n=1.408)
Seiiertiurih Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
% J
}f ) Em’:r:m’;ﬁf_:;:mﬂ'g,‘f;ﬁr':ﬂ;’én und Tourlzmus © Bayerisches Zentrum fiir Tourismus (2026): Kulturtourismus
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»Echte” kulturelle Reiseerlebnisse (seite 1 von 2) Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Frage: An welches besonders authentische bzw. ,,echte” kulturelle Erlebnis kénnen Sie sich erinnern, wenn Sie an Ihre letzte Reise denken?

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen

(offene Frage, Mehrfachnennungen mdéglich, Angaben in Prozent — ab 2 Prozent)

ort genannt (Athen / Paris / Rom ...) | N i3
Land genannt (Amerika / Spanien / Griechenland ...) | N ©
Essen / regionale Kiiche [ NEGENNGG ©

Begegnung mit Einheimischen / Gesprache mit Einheimischen || ©

Feste / Feiern / Volksfeste [ NG >
Historische Statten genannt (Pyramiden / Eiffelturm / romischer Garten ...)

Marktbesuch / Markthalle / Wochenmarkt [ 5 Historische Gebaude e mspesuch
Feste / Feiern / Volksfeste

Sehenswiirdigkeiten besucht / historische Statten genannt (Pyramiden / Eiffelturm / rémischer Garten ...) || 4 Land genannt (Amerika / Spanien / Griechenland ...)

Konzert / Livemusik

Ort genannt (Athen / Paris / Rom ...)

Historische Gebaude [ 4 Essen/ reg|0na|e Kluche
Museumsbesuch [N 3 Begegnung mit Einheimischen / Gesprache mit Einheimischen

Marktbesuch / Markthalle / Wochenmarkt

Natur / Nationalpark / Landschaft

Natur / Nationalpark / Landschaft [l 3 Fealonale feconderhelien genannt (Amabien/ Gracerwers )

Regionale Besonderheiten genannt (Almabtrieb /Gradierwerk ...) - 2 (Darstellung basierend auf Anzahl der Nennungen)
Traditionen [l 2
Konzert / Livemusik [l 2

Ich hatte kein authentisches / “echtes” kulturelles Erlebnis 46

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)
Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

durch

Bayerisches Staatsministerium fiir
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,Echte’ kulturelle Reiseerlebnisse (seite 2 von 2)

Bayerisches
Zentrum fur

Gefordert durch

Frage: Was war an diesem Erlebnis fiir Sie so beeindruckend?

Teilgruppe: Personen, die ein ,echtes” kulturelles Reiseerlebnis hatten

(offene Frage, Mehrfachnennungen mdéglich, Angaben in Prozent — ab 3 Prozent)

Natur / Naturerlebnis / Landschaft

Die Menschen / die Einheimischen

Geschichte des Ortes / geschichtlicher Hintergrund

Das Essen / regionale Kiiche

Authentisch

Gastfreundschaft / Herzlichkeit / Freundlichkeit

Die Atmosphare

Interessante Erfahrung / Erlebnis

Toll / spektakular

Noch nie erlebt / kannte ich so nicht / das erste Mal erlebt
Bauwerk / Kirche besucht

Gute Stimmung / Lebensfreude

Einblicke in das Leben von Einheimischen

Begegnung mit Einheimischen / Gesprache mit Einheimischen
Fremde Umgebung / anders als daheim / etwas ganz anderes
Alles

Toller Geschmack / lecker / Genuss

N 8

I

I 5

—— _Gute Stimmung / Lebensfretde - o e
. Einblicke in das Leben von Einheimischen

B s Gastfreundschaft / Herzlichkeit / Freundlichkeit
— Das Essen / regionale Kiiche

s Die Menschen / dje Einheimischen
. 5

— Toll / spektakularAuthentisch

s 2 Alles Dje X

. 4

.

| w

LK

K

N s

Bauwerk / Kirche besucht Toller Geschmack / lecker / Genuss

Natur / Naturerlebnis / Landschaft

Geschichte des Ortes / geschichtlicher Hintergrund

Interessante Erfahrung / Erlebnis
Begegnung mit Einheimischen / Gesprache mit Einheimischen

Noch nie erlebt / kannte ich so nicht / das erste Mal erlebt

Tourismus

Atmosphare

(Darstellung basierend auf Anzahl der Nennungen)

Teilgruppe: Personen, die ein ,,echtes” kulturelles Reiseerlebnis hatten (n=1.808)
Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J

7]
’.{ Bayerisches Staatsministerium fiir
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Bayerisches
Zentrum fur
Tourismus

Die letzte Reise

Gefordert durch
i )

,‘ Bayerisches Staatsministerium fiir
£ Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus
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Reiseziel der letzten Reise . Bayerisches
Zentrum fur

[ Tourismus
Frage: Wo haben Sie Ihre letzte Reise verbracht?
Teilgruppe: Personen, die generell verreisen
89
(geschlossene Frage, Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)
Netto-Wert: Der Netto-Wert gibt den
Prozentsatz der Personen an, die
mindestens eines der (Bundes-)Lander
der jeweiligen ,Kategorie” genannt
haben. Da Mehrfachnennungen méglich 53
waren, ist der Netto-Wert kleiner als die
Summe der Prozentwerte der
zugehorigen (Bundes-)Lander.
10 4 11 10
° 3 5 3 3 3 3 4 5 Lo 3 3
AT E Dm0 s al N i
- - NN e esm- N — I -
NG I ORI NG RS TS T U NI SR (S S\ SR R & > & L BRI S TR R TN T R S o g
& ¢ & T B f E @ @S B O (@ R P AR & & & 5
N L& F SN ORGP\ SIS SN SN N RGN O P A S A A &
C &7 <& & &P X & F G F S F © N K L & F O & S N v
N R & & 0 NP2 N O & @ <& W@ & R & @
T O @ S & & N R A RN < &
& &GS © & P & O X NS &K 2
S ¥ © o S N >
NS) S (2 Q <
O P O Q ) &
% \QQ/ KQ’ \S—,
& & N
N W
o Teilgruppe: Personen, die generell verreisen (n=2.871)
rch single answer Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) |

¢ Bayerisches Staatsministerium fiir
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Zeitpunkt der letzten Reise Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Wie lange liegt diese Reise zuriick?

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Weniger als 6 Monate 49

6 Monate bis unter 1 Jahr

1 bis unter 2 Jahre

2 Jahre oder langer

Weil nicht (mehr) / keine Angabe 3

Teilgruppe: Personen, die generell verreisen (n=2.871)

Eine Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006) |

Bayerisches Staatsministerium fiir
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus
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Einfluss von kulturellen Angeboten auf die Wahl des Reiseziels Bayerisches

Zentrum fur
Tourismus

Frage: Wie stark hat das Kulturangebot vor Ort (z. B. Museen, historische Gebdiude, kulturelle Events) die Wahl Ihres letzten Reiseziels beeinflusst?

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen

(geschlossene Frage, keine Mehrfachnennungen méglich, Angaben in Prozent)

Weil nicht/ keine
Angabe Sehr stark

Gar nicht

Stark

Wenig 17
29
MaRig

Teilgruppe: Personen, die zumindest gelegentlich kulturelle Angebote auf Reisen nutzen (n=2.615)

. Eine Abweichung der Summe von 100% ergibt sich durch die Rundung der Ergebnisse. Basis: Deutschsprachige Bevélkerung in Deutschland von 18 bis 74 Jahren (n=3.006)
J
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Ko ntaktdaten

\+49 (0)831 87023040

| X info@bzt.bayern ;
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