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Wenn Weißwurst
auf Sushi trifft.
Wie bayerische Gastronomie globale Trends adaptiert,
ohne ihre Wurzeln zu verlieren.
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Was haben
diese drei gemeinsam?

Kopenhagen San Sebastián Singapur



D R E I  M E T H O D E N ,  E I N E  I D E N T I T Ä T  Z U  E R Z Ä H L E N
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Eine Region wird kulinarisch sichtbar –
wenn sie es sich vornimmt.

K o p e n h a g e n

hat 
geschrieben.

Manifest 2004.
4 von 10 Reisenden
kommen wegen Essen.

S a n  S e b a s t i á n

hat gekocht.

Pintxos als Stadtmarke.
UNESCO Creative City
of Gastronomy.

S i n g a p u r

hat gebaut.

Hawker Centers.
UNESCO immaterielles
Weltkulturerbe.



W A R U M  D A S  Z Ä H L T
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des Reisebudgets
fließt ins Essen.

Kulinarik ist Reiseanlass –
überall dort, wo eine Region
die Frage beantwortet hat.

Q u e l l e :  U N W T O  G l o b a l  R e p o r t  o n  F o o d  T o u r i s m
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Und Bayern?

Wirtshaus?

Das Konkrete

Brotzeit?

Das Strukturelle

Stammtisch?

Das Soziale

Die Antwort darf offen bleiben. Aber nicht die Frage.
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Während Bayern die Frage diskutiert,
hat sich der Gast längst verändert.

D r e i  g e s e l l s c h a f t l i c h e  T r e n d s .  D r e i  E b e n e n .

WER
isst.

WANN
gegessen wird.

WARUM
gegessen wird.



T R E N D  1   ·   W E R  I S S T
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Solo Dining.
Die Tischgesellschaft löst sich auf.

+271 %
Suchanfragen
„solo dining"
(Yelp 2025)

40–45 %
Single-Haushalte
in Metropolen
(global)

49 %
der Millennials
essen wöchentlich
allein außer Haus

Wer für Tischrunden baut, baut für eine schrumpfende Gruppe.
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Snackifizierung.
Die drei klassischen Mahlzeiten gibt es nicht mehr.

+19 %
Frühstück
um 9 Uhr
(Q3 2025)

+15 %
„Early Bird"-Dinner
um 16 Uhr

75 %
des Volumens
laufen über Takeout
& Delivery (USA)

Das klassische 12–14 / 18–21-Uhr-Wirtshaus trifft auf Gäste, die zwischen 10 und 22 Uhr 
essen wollen.



T R E N D  3   ·   W A R U M  G E G E S S E N  W I R D
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Experience
over Meal. Attention Media

64 %
der Restaurantgäste
priorisieren Erlebnis
über Preis

60 %+
wünschen Innovation
& Memorable Moments
statt nur Mahlzeit

⅓
des Reisebudgets
fließt ins Essen –
als Erzählung

Der Gast bezahlt nicht mehr fürs Essen. Er bezahlt für die Erzählung.
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Glocal ist nicht Fusion.

Glocal ist Zugänglichkeit.

Sprache.

Speisekarte, Storytelling,
digitale Sichtbarkeit.

Format.

Solo-tauglich, Mittagsangebot,
kleinere Portionen, Bartheke.

Anschluss.

Vegetarisch, vegan, Allergene –
ohne die Wurzel zu verraten.
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Das Wirtshaus stirbt nicht
an der Tradition.

Es stirbt am 
Betriebsmodell.
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2.900 Gastro-Insolvenzen
2025 in Deutschland +47 % Insolvenzverfahren

2025 in Bayern

80 % der bayerischen Betriebe
haben < 10 Beschäftigte +34 % Arbeitskosten

seit 2022

Nicht das Schnitzel ist das Problem.
Q u el len :  C red i t re fo rm  2 0 2 5 ,  Ba yer i s c h es  L a n d es a m t  fü r  S ta t i s t i k ,  D E H OG A  Ba yern
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Systematisierung
der Individualität.

Standards in den Prozessen. Individualität im Ergebnis.

Vorproduktion.

Sous-vide, Cook & Chill,
Mise en place
professionalisiert.

Systemküche.

Standardisierte Komponenten,
individuelle Kombination
im Service.

Automatisierung.

Dort, wo Wiederholung
ohne Mehrwert
stattfindet.



E I N E  F R A G E  A N  P O L I T I K  &  D E S T I N A T I O N E N
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Was wäre, wenn Bayern nicht nur Tradition fördert –

sondern auch ihre Transformation?

→  Förderung für die Transformation von Familienbetrieben

→  Beratung für neue Prozesse, Rollen, Technologien

→  Anerkennung: Tradition liegt im Erlebnis – nicht in der Konservierung von Gegenständen



B A Y E R N S  A N T W O R T
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Kopenhagen hat geschrieben.

San Sebastián hat gekocht.

Singapur hat gebaut.

Bayern darf wählen –

aber nicht warten.
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Danke.
Tim Plasse  ·  F&B Heroes

tim.plasse@fbheroes.com   ·   www.fbheroes.com   ·   linkedin.com/in/tim-plasse-04ba92136
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