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Reiseentscheidung der 
Bayernurlauber



Warum entscheiden sich die Gäste für 
Bayern? Und warum nicht?
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Warum verreisen Menschen? 
Urlaubsmotive der deutschsprachigen Bevölkerung allgemein (Top 15)
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Abstand zum Alltag gewinnen

Entspannung, keinen Stress haben, sich nicht unter Druck setzen

Spaß, Freude, Vergnügen haben

Frische Kraft sammeln, auftanken

Sonne, Wärme, schönes Wetter haben

Sich verwöhnen lassen, sich was gönnen, genießen

Natur erleben (schöne Landschaften, reine Luft, sauberes Wasser)

Zeit füreinander haben (Partner, Familie, Kinder, Freunde)

Ausruhen, Faulenzen

Frei sein, Zeit haben

Neue Eindrücke gewinnen, etwas ganz anderes kennen lernen

Viel erleben, viel Abwechslung haben, viel unternehmen

Unterwegs sein, herumkommen

Etwas für die Schönheit tun, braun werden, schöne gesunde Farbe bekommen

Gemeinsam etwas erleben, mit netten Leuten etwas unternehmen

Frage: „Welche dieser Dinge sind für Sie persönlich besonders wichtig, wenn Sie Urlaub machen?“
(Mehrfachnennungen möglich) 
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Warum verreisen Menschen? 
Urlaubsmotive, bei denen Bayern punktet (Top 15)
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Natur erleben (schöne Landschaften, reine Luft, sauberes Wasser)

Frische Kraft sammeln, auftanken

Abstand zum Alltag gewinnen

Spaß, Freude, Vergnügen haben

Sich verwöhnen lassen, sich was gönnen, genießen

Entspannung, keinen Stress

Viel erleben, viel Abwechslung haben, viel unternehmen

Unterwegs sein, herumkommen

Zeit füreinander haben (Partner, Familie, Kinder, Freunde)

Ausruhen, Faulenzen

Neue Eindrücke gewinnen, etwas ganz anderes kennenlernen

Frei sein, Zeit haben

Etwas für die Gesundheit tun

Etwas für Kultur und Bildung tun

Leichte sportliche/spielerische Betätigung/Fitness

Kontakt zu Einheimischen

Frage: „Welche dieser Dinge kann man nach Ihrer Meinung besonders gut im Urlaubsziel Bayern erleben?“ 
(Mehrfachnennungen möglich)
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Eignung Bayerns im Hinblick auf Reisemotive aus dem Cluster „Natur 
und Gesundheit “

© Bayern Tourismus Marketing GmbH 5
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Angaben in % 
Besonders 
wichtige 

Urlaubsmotive

Eignung 
Bayerns

Natur erleben (schöne Landschaften, 
reine Luft, sauberes Wasser)

56,8 66,9

Gesundes Klima 35,2 34,8

Etwas für die Gesundheit tun 32,6 38,3

Aus der verschmutzten Umwelt 
herauskommen

23,1 26,0

Natur erleben 
(schöne 

Landschaften, 
reine Luft, 

sauberes Wasser)

Gesundes Klima

Etwas für die 

Gesundheit tun

Aus der 
verschmutzten 

Umwelt 
herauskommen

20

25

30

35

40

45

50

55

60

65

70

20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70

Ei
gn

un
g 

B
ay

e
rn

s

Wichtigkeit des Urlaubsmotives



Eignung Bayerns im Hinblick auf Reisemotive aus dem Cluster „Erholen 
und Verwöhnen“
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Angaben in % 
Besonders 
wichtige 

Urlaubsmotive

Eignung 
Bayerns

Abstand zum Alltag gewinnen 68,5 58,0

Frische Kraft sammeln, auftanken 64,1 60,8

Entspannung, keinen Stress haben, sich 
nicht unter Druck setzen

65,6 53,2

Sich verwöhnen lassen, sich was gönnen, 
genießen

60,9 53,4

Frei sein, Zeit haben 48,8 40,7

Ausruhen, Faulenzen 52,3 42,7

Entspannung, 
keinen Stress

Frei sein, Zeit 
haben

Abstand zum 
Alltag gewinnen

Frische Kraft 
sammeln, 
auftanken

Ausruhen, 
Faulenzen

Sich verwöhnen 
lassen, sich was 

gönnen, genießen
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Wichtigkeit des Urlaubsmotives



Eignung Bayerns im Hinblick auf Reisemotive aus den Clustern „Sport und 
Aktiv, Zeit und Familie, Sonne und Wärme“

Ergebnisse des Moduls "Image von Reisezielen" im Rahmen der Reiseanalyse 2024 © BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH 7

% 

Angaben in % 
Besonders 
wichtige 

Urlaubsmotive

Eignung 
Bayerns

Aktiv Sport treiben 9,2 22,5

Leichte sportliche/spielerische 
Betätigung/Fitness

29,0 36,4

Etwas für die Schönheit tun, braun 
werden, schöne gesunde Farbe 
bekommen

40,0 21,3

Sonne, Wärme, schönes Wetter haben 64,1 28,5

Zeit füreinander haben (Partner, Familie, 
Kinder, Freunde)

53,4 42,7

Mit den Kindern spielen/zusammen sein 17,8 17,3
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treiben

Leichte 
sportliche/spieleri

sche 
Betätigung/Fitness Etwas für die 

Schönheit tun, 
braun werden, 

schöne gesunde 
Farbe bekommen

Sonne, Wärme, 
schönes Wetter 

haben

Zeit füreinander 
haben (Partner, 

Familie, Kinder, 
Freunde)

Mit den Kindern 

spielen/zusamme
n sein
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Wichtigkeit des Urlaubsmotives
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Conclusio

Bei sehr vielen Urlaubsmotiven der 

deutschsprachigen Bevölkerung wird Bayern 

auch eine gute Eignung zugesprochen

Sonne, Wärme, schönes Wetter als wichtiges 

Motiv mit geringer Eignung →Menschen mit 

hoher Affinität werden schwer zu überzeugen 

sein

Gerade bei den wichtigen Entspannungs-

Motiven ist noch Luft nach oben in der Eignung 

→Möglicher Ansatz für das Marketing!



Welches Bild von Bayern haben unsere 
Gäste und warum ist dieses Bild so 
wichtig? 



10

Anzahl interessanter Destinationen (Multioptionalität)

5.2

10,1

Gesamtbevölkerung

Bevölkerungsteil, mit Interesse am Urlaubsziel Bayern
innerhalb der  nächsten 3 Jahre
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Ergebnisse der Reiseanalyse 2025                                      © BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH

Die Zahl der potenziell interessanten 
Urlaubsziele in den Köpfen der Deutschen 
insgesamt lag zum  Zeitpunkt der 
Befragung Anfang 2024 bei  
durchschnittlich 5,2 Reisezielen.

Befragte, die sich generell für einen 
Urlaub in Bayern interessieren 
(Bayerninteressenten), haben 
durchschnittlich 10,1 potenziell 
interessante Reiseziele im Kopf. 
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Schöne Landschaft

Gute Wandermöglichkeiten

Ansprechende regionale Küche

Gute Wintersportmöglichkeiten

Interessante Tradition/Brauchtum

Interessante Städte

Attraktive Sehenswürdigkeiten

Vielfältiges touristisches Angebot

Gastfreundliche Bevölkerung

Gute Radfahrmöglichkeiten

Gut geeignet für Urlaub mit Kindern

Spektakuläre Natur

Vielfältige Kunst- und Kulturangebote

Guter Service

Tolle Unterkünfte

Gutes Preis-Leistungs-Verhältnis

Gute Bademöglichkeiten

Angenehmes Wetter/Klima

Nachhaltiges Reiseziel

Einzigartiges Reiseziel

Zustimmungswerte in %

Image Bayerns in Form konkreter Destinationsmerkmale
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Conclusio

Das touristische Bayernbild ist geprägt von 

Landschaftsmerkmalen, interessanten Städten, 

Tradition und Kulinarik

Darunter sind Themen, die an sich kein 

Reisemotiv darstellen, die aber zentral für das 

Urlaubserlebnis sind

Entwicklung und Pflege des Bayernbildes ist 

fundamentale Grundlagenarbeit für einen 

erfolgreichen Tourismus



Vielen Dank.
Bayern Tourismus Marketing GmbH
Arabellastraße 17
81925 München
089 21 23 97 - 0
tourismus@bayern.info

erlebe.bayern | tourismus.bayern
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