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VORBEMERKUNGEN I\@g- & EventBarometer

Sonderauswertung

Meeting- & EventBarometer - S *
Destination Bayern ‘ﬂ
‘ Bayerisches ﬁ
Zentrum fir  Geschaftsjahr 2024 -
Tourismus ‘ w
-

Basis fur kunftige MICE-Marktforschung
in Bayern
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VORBEMERKUNGEN @g- & EventBarometer

Ziel der Destination

. zum erfolgreichen Agieren in der aktuellen Transformations-
Phase des MICE-Marktes

Die Marketingaktivitaten der Destination
Bayern im MICE-Segment sollen Uberpruft

und dokumentiert werden. _
. um statistisch abgesichert Szenarien zu errechnen und ableiten

Durch kontinuierliche Kontrolle und zu kdnnen

Ruckmeldung von Veranderungen konnen
Potentiale genutzt werden... . zur detaillierten Ausrichtung verschiedener Marketingmittel

insbesondere fur Business Events

. zur umfassenden Kommunikation an die Partner nach innen und
aulden

. zur Starkung des Bewusstseins aller involvierten Partner

. fur eine Argumentationsgrundlage gegenuber politischen
Gremien
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VORBEMERKUNGEN @g- & EventBarometer

Methodik

J *'* Online-Befragung von Januar bis April 2025
‘ * 1.463 Veranstaltungsstatten in Bayern
" « Uber 4.900 Veranstaltungsstatten deutschlandweit

L.
Struktur der Ruicklaufer in Bayern

Die Rucklaufquote liegt bei 11 Prozent, die sich wie folgt verteilen:

Prozentuale Verteilung der Rucklaufer Prozentuale Verteilung aller Anbieter

% VC: Veranstaltungszentrum

ﬁ TH: Tagungshotel

. EL: Eventlocation

In der Stichprobe sind die Veranstaltungszentren und Tagungshotels auf Kosten der Eventlocations starker vertreten als auf dem
tatsachlichen Markt. Daher wurde bei der Ergebnisberechnung eine entsprechende Gewichtung vorgenommen, die der tatsachlichen
prozentualen Verteilung in Bayern entspricht, so dass valide und aussagekraftige Daten fur Bayern vorliegen.
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VORBEMERKUNGEN @g- & EventBarometer

Methodik:
Hochrechnungen der Veranstaltungsformen (Prasenz- & hybride Veranstaltungen)
Ermittlung der Prasenz-Teilnehmenden und Veranstaltungen auf Basis der angegebenen Daten, angereichert um Deutschland-
Daten, wenn keine Destinationsdaten vorhanden sind
1 Basis: Befragung der Anbieter in Bayern / der bundesweiten Anbieter
Begrundung: Prioritat der Destinationsdaten, diese sind jedoch oft nicht ausreichend
Differenzierung: nach Veranstaltungsstatten-Gruppen und Veranstaltungsstatten-Arten

Ermittlung der Online-Teilnehmenden bei hybriden Veranstaltungen uber die Aufteilung der Teilnehmenden & Veranstaltungen
auf die verschiedenen Veranstaltungsformate

2 Basis: Befragung der deutschen Veranstalter
Begriindung: die Veranstalter liefern eine Ubersicht tiber alle Veranstaltungen, die durchgefihrt wurden (nicht nur die in den
Veranstaltungsstatten)
Differenzierung: nach Veranstalter-Arten

Basis: Alle Befragungen

3 Kontrolle der Zahlen Uber den Vergleich der Angaben in den verschiedenen Befragungen
Begrindung: Prufung auf Plausibilitat der Angaben in den Befragungen

Die Methodik der bundesweiten Befragung wird auf Bayern angewendet, indem die Werte flUr Prasenzveranstaltungen aus
der Anbieterbefragung der Betriebe in Bayern einflie3en. Bei den hybriden Veranstaltungen werden allerdings die Ergebnisse

der nationalen Veranstalterbefragung genutzt, da hier keine destinationsspezifischen Daten vorliegen.
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VORBEMERKUNGEN @g- & EventBarometer

Projektablauf MEBa 2024/2025: Sonderauswertung Bayern

Januar bis April 2025:

. Befragung der verschiedenen Gruppen:
Oktober 2024 bis Januar 2025: - Veranstalter & Anbieterbetriebe in Mai 2025:

Erstellung der Fragebbgen Deutschland (Jan.-Marz 2025) Hochrechnungen
- Anbieterbetriebe in Bayern (Jan.-Apr. 2025)

> s D 8 D

Dezember 2024: Mai 2025: Juni 2025:
Durchfiihrung von Auswertung der Berichterstellung
Pretests zur destinationsspezifischen
Praktikabilitat Befragungen

Herbst 2024 Juni 2025

>
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DER MICE-MARKT IN BAYERN @g-&EventBarometer

Der Gesamtmarkt der Meeting- & Eventdestination Bayern 2024

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2025: verschiedene Abfragen

252

Angebotssituation

Nachfragesituation

gesamt* .
........................................................................... Ve"ranstal.tungen onsite 972 244

Veranstaltungszentren (VC) 324 (Présenz/hybrid)

Tagungshotels (TH) 549

___________________________________________________________________________ Teilnehmende onsite 51,72 Mio.

Eventlocations (EL) 590 (Présenz/hybrid)

*ab 100 Sitzplatzen im grofiten Saal *Veranstaltungen ab 20 Teilnehmenden

Hinweis: Teilnehmende onsite bestehen aus Teilnehmenden reiner Prasenzveranstaltungen und den onsite-Teilnehmenden von hybriden Veranstaltungen.
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DER MICE-MARKT IN BAYERN @g-&EventBarometer

Onsite-Veranstaltungen: Bayern im Vergleich zu Deutschland

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2025: verschiedene Abfragen

0,31 Mio. Insgesamt addierten sich die Veranstaltungen in
Deutschland uUber die Onsite-Veranstaltungs-
formate auf ca. 2,02 Mio. auf.

Die Verhéltnisse der hybriden Veranstaltungen
wurden aus der nationalen Veranstalter-
befragung des Meeting- & EventBarometers auf
die Ergebnisse der Anbieterbefragung in Bayern
libertragen.

m Hybride
Veranstaltungen

® Prasenz-
veranstaltungen

233.713 1,71 Mio.

So ergaben sich fur Bayern 272.244 Onsite-
Veranstaltungen; demnach findet in Deutschland
rd. jede 7. Onsite-Veranstaltung in Bayern
statt!

Bayern 2024 “ Deutschland 2024
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DER MICE-MARKT IN BAYERN @g-&EventBarometer

Teilnehmende onsite: Bayern im Vergleich zu Deutschland

Basis: EITW, eigene Erhebungen und Anbieterbefragung 2025: verschiedene Abfragen

3,96 Mio.

m Onsite-Teilnehmende
einer hybriden
Veranstaltung

Insgesamt addierten sich die Onsite-Teil-
nehmenden in Deutschland auf ca. 377,6 Mio.

Auch die Zahl der Onsite-Teilnehmenden wurde
= Teilnehmende einer basierend auf den Angaben der Anbieterbetriebe

47,76 Mio. reinen Prasenz- in Bayern ermittelt.

veranstaltung 301.9 Mio. Die Verhéltnisse der Teilnehmerformen wurden
aus der nationalen Veranstalterbefragung des
Meeting- & EventBarometers auf die Ergebnisse
der Anbieterbefragung in Bayern libertragen.

So ergaben sich fur Bayern 51,72 Mio.

Teilnehmende bei Onsite-Veranstaltungen.
Deutschland 2024

Bayern 2024 ‘
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DER MICE-MARKT IN BAYERN @g-&EventBarometer

Angebot: Veranstaltungsstatten und ihre Aufteilung nach Arten in Bayern und Deutschland

Bayern Deutschland

=

VC
22%

-

”

TH
38%

2.700

Gesamt % m 'l.
EL

vC TH

Gesamt

. .
N
VvVC TH EL

Basierend auf den Hochrechnungen mit Betrieben mit mind. 100 Sitzplatzen im gréRten Raum.
VC: Veranstaltungszentrum; TH: Tagungshotel; EL: Eventlocation
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DER MICE-MARKT IN BAYERN @g-&EventBarometer

Faktenubersicht zum Gesamtmarkt Bayern

Zahl der Veranstaltungen und Teilnehmenden

In Bayern fanden 272.244 Onsite-Veranstaltungen mit 51,72 Mio. Onsite-Teilnehmenden statt. Ein Vergleich zu
vorherigen Jahren lasst sich nicht verlasslich berechnen, da es sich um die erste Erhebung zum Meeting- &
EventBarometer im Bundesland Bayern handelt.

Die Anbieter gaben jedoch an, dass das Volumen der Onsite-Veranstaltungen 2024 im Vergleich zum Vorjahr
durchschnittlich um 3 Prozent zurickgegangen sei, wahrend das Volumen der Onsite-Teilnehmenden um 0,3 Prozent
zugenommen habe. Diese Angaben beziehen sich jedoch nur auf die Stichprobe und wurden nicht auf das gesamte
Bundesland hochgerechnet — sie geben daher nur eine grobe Tendenz an.

Das Angebot

Von den 1.463 Veranstaltungsstatten in Bayern sind die Veranstaltungszentren, Tagungshotels und Eventlocations
anteilig ahnlich aufgeteilt wie deutschlandweit. Die Veranstaltungszentren machen ein gutes Funftel des Marktes aus, die
Tagungshotels in Bayern sind mit 38 Prozent des Marktes etwas weniger stark vertreten als deutschlandweit (43 Prozent)
und die Eventlocations bilden mit 40 Prozent die grofte Art von Veranstaltungsstatten (deutschlandweit 34 Prozent).
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Meeting- & EventBarometer

BELEGUNG
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Belegtage 2024 — Belegung des grof3ten Raumes

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Bitte geben Sie an, wie sich die Belegung lhres grofiten Saales/Raumes 2024 aufgeteilt hat. Die Summe ergibt maximal 366 Tage.

= VVeranstaltungstage @

= Bautage (Auf- und Abbau, Proben) Deutschland

‘ » Tage ohne Nutzung (Leerstand) %
\ = Tage aulBer Betrieb durch interne @

13,9 Prozesse (Schlief3tage)

Die Anzahl der Belegtage (Veranstaltungstage + Auf- und Abbautage) liegt in Bayern flr 2024 bei 167,6.

Verglichen mit den Deutschland-Zahlen (177,3 Belegtage) lagen die Veranstaltungsstatten zwar unter dem Durchschnitt, was aber
darin liegt, dass in Bayern weniger Bautage gemeldet wurden. Die Zahl der Veranstaltungstage lag jedoch Uber dem

Deutschlandwert.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Dauer von Onsite-Veranstaltungen im Jahr 2024

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Gesamtzahl der Veranstaltungen 2024 und deren Dauer in |hrer Veranstaltungsstatte (mit mind. 20 Teilnehmenden).

Die Veranstaltungsdauer ist in Bayern insgesamt etwas kurzer als in Gesamtdeutschland, was vor allem an den Eventlocations liegt.

Veranstaltungsdauer
in Tagen

TH
1.9
VC
1.2 EL
1.0
: ﬁ .u.

Bayern Deutschland

VC: Veranstaltungszentrum; TH: Tagungshotel; EL: Eventlocation
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Internationale Veranstaltungen

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Anzahl internationaler Veranstaltungen (Veranstaltungen ab 20 Teilnehmenden)

Bayern
2024 Besonders hoch war der Anteil an internationalen Veranstaltungen in den
12,9% Tagungshotels mit 13,5 Prozent, gefolgt von den Eventlocations mit 7,9 Prozent. In
Internationale den Veranstaltungszentren waren 4,2 Prozent der Veranstaltungen international.

Veranstaltungen

Deutschland

Auf Bundesebene erzielten die Tagungshotels mit 10,5 Prozent den hochsten Anteil
8,4% unter den Veranstaltungsstatten-Arten, gefolgt von den Eventlocations mit 7,9

Internationale Prozent. Die Veranstaltungszentren verzeichneten 5,0 Prozent.
Veranstaltungen

Hinweis: Eine Veranstaltung ist per Definition international, wenn mindestens 10 Prozent der Teilnehmenden ihren Wohnsitz auf3erhalb Deutschlands haben.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS IVI/-\Q-&EventBarometer

Veranstaltungs-Arten

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Anzahl der Veranstaltungen in den Veranstaltungs-Arten

m Bayern 2024 m Deutschland 2024

3,9%
4,9% 4,9% 13,2% 11,6% GRS 8,5% 4,9% 7,.9% 10,9% 10,2% 2 5%

95,4% | 54,4%

Kongresse, Ausstellungen, Kultur- und Social Lokale Festivitaten Sons’uge
Tagungen, Préasentationen Sport- Events Veranstaltungen
Seminare veranstaltungen

Business Events: Kongresse, Tagungen und Seminare dominieren den Markt — in Bayern sogar etwas starker vertreten als im
deutschen Durchschnitt.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Beruflich motivierte Veranstaltungen uberwiegen

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Wie teilen sich die Veranstaltungen in lhrem Hause auf? (Bitte Anzahl in den Arten angeben)

Verteilung der beruflich motivierten Veranstaltungen und Events

Bayern Deutschland

Zu den beruflich motivierten Veranstaltungen zahlen
die Kongresse, Tagungen und Seminare sowie
Ausstellungen und Prasentationen. Die ubrigen
Kategorien von Veranstaltungs-Arten lassen sich
unter dem Begriff Events zusammenfassen.

= Berufliche Veranstaltungen

m Events

Mit dieser vereinfachten Unterscheidung lasst sich die
Aufteilung nach geschaftlichen Veranstaltungen und
jenen mit Freizeitcharakter auf dem Gesamtmarkt
ubersichtlich darstellen.

Die Aufteilung von beruflichen Veranstaltungen und

Events ahnelt in Bayern stark der Aufteilung auf
bundesweiter Ebene.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Aufteilung beruflich motivierter Veranstaltungen/Events

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Wie teilen sich die Veranstaltungen in Inrem Hause auf? (Bitte Anzahl in den Arten angeben)

BUSINESS
58,3%
EVENTS

Die beruflich motivierten Veranstaltungen Uber-
wogen sowohl in Bayern als auch bundesweit vor
allem in den Tagungshotels. In den Veranstaltungs-
zentren in Bayern war das Verhaltnis von Business-

Bayern

=

Veranstaltungszentren Tagungshotels Eventlocatlons

Veranstaltung zu Event nahezu gleich, wahrend
bundesweit der Fokus etwas starker bei den Events
lag. In den Eventlocations Uberwogen die Events, in
Bayern starker als bundesweit.

1‘?

}

Deutschland
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Veranstaltungs-Arten in den Veranstaltungsstatten-Arten in Bayern

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Anzahl der Veranstaltungen in den Veranstaltungs-Arten

Marktanteil . .
" Betrachtet man die verschiedenen Veran-
Tagungen gr;?;?::fé 29,9% 53,0% 17,1% @ staltungs-Arten unabhangig von ihrem
’ Marktanteil nach der Verteilung auf die
Ausstellungen/ unterschiedlichen Arten von Veranstal-
.. . 30,2% 32.5% 37,3% 0 . ) ) ) )
Préasentationen . . - e tungsstatten, so zeigen sich die Profile
Kultur- und der jeweiligen Tagungslocations.
Sportveranstaltungen 62,3% 11,1% 26,6%

Die Veranstaltungszentren stachen bei
Social Events 26.3% 36.,9% 36,8% 6.8% den Kultur- und Sportveranstaltungen
besonders hervor, wahrend die Tagungs-

Lokale hotels bei Kongressen/Tagungen/ Semi-
Veranstaltungen 4,9% naren dominant waren. Die Event-
locations spielten vor allem bei den

Festivitaten 25,6% 24,9% 49,5% 10,9% Festivitaten eine wichtige Rolle.

mVC mTH mEL

=

VC: Veranstaltungszentrum; TH: Tagungshotel; EL: Eventlocation
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

GrolRenklassen der Kongresse, Tagungen und Seminare

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2025: Bitte geben Sie an, in welche Grolkenklassen sich die Veranstaltungsart Kongresse, Tagungen und Seminare bei
Prasenzveranstaltungen in Ihrem Haus aufteilt.

239 1.7% 449, 1:8%
= 20 - 50 Teilnehmende

5,8%
= 51 - 100 Teilnehmende Deutschland

= 101 - 250 Teilnehmende Nl
‘ = 251 - 500 Teilnehmende é‘&
= 501 - 1.000 Teilnehmende “}

uber 1.000 Teilnehmende

Mit Hinblick auf die Grolienklassen dominierten in Bayern 2024 mit 71,3 Prozent aller Kongresse, Tagungen und Seminare vor allem die
kleinen Meetings mit bis zu 100 Teilnehmenden. Der Anteil von gro3en Veranstaltungen mit mehr als 1.000 Teilnehmenden lag mit 1,7
Prozent in etwa auf dem gesamtdeutschen Niveau (1,8 Prozent).
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS IVI/-\Q-&EventBarometer

Umsatzveranderungen 2024 im Vergleich zu 2023: Anbieter

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: In welchem Mal3e veranderte sich im Jahr 2024 der Umsatz durch Veranstaltungen verglichen mit dem Jahr 20237 (Bitte wahlen Sie die Art der
Veranderung im Dropdown-Menu aus und tragen den Wert in % entsprechend in der Spalte daneben ein (bei gleichbleibendem Volumen entsprechend eine 0)).

Umsatzveranderung 2024 im Vergleich zu 2023 in %

(Mittelwerte)

Bayern Deutschland

Die Umsatze stiegen im Jahr 2024 abermals, wenn auch deutlich
weniger als in den Jahren zuvor. Die Zunahme uber alle
Veranstaltungsstatten betrug in Bayern 9,0 Prozent, deutschland-
weit lag die Zunahme bei 4,7 Prozent.

+9,0% +4,7%

+16.0% b +10 4% In den einzelnen Arten von Veranstaltungsstatten zeigt sich, dass

im Jahr 2024 die hochsten Umsatzsteigerungen - sowohl

bundesweit als auch in Bayern — in den Veranstaltungszentren,
+3,3% +2,0% gefolgt von den Eventlocations registriert wurden. Dabei waren die

Umsatzveranderungen in Bayern bei allen Arten von Veranstal-
+10,1% 'u. +3,7% tungsstatten positiver als bundesweit.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Anbieter in Bayern gehen fur 2025 von einem Umsatzzuwachs von uber 10 Prozent aus

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Wie schatzen Sie die Entwicklungen fir 2025 ein? Bitte geben Sie an, um wie viel Prozent sich der Umsatz im Vergleich zum Jahr 2024 verandern wird.

2024 2025

Bayern

B

>
& i

Die Einschatzung der kunftigen Umsatzentwicklung fur 2025 basiert auf den Umsatzen aus 2024. Samtliche Anbieter gehen fur das
laufende Jahr von einer positiven Umsatzentwicklung aus, in Bayern fallt die Prognose im Vergleich zum nationalen Wert Uber-
durchschnittlich hoch aus.
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Meeting- & EventBarometer

TEILNEHMENDE
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Internationale Teilnehmende bei allen Veranstaltungen

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2025: Anteil der Teilnehmenden vor Ort aus dem Ausland in % fur 2024 (Anteil bei allen Veranstaltungen)

Bayern
Der Anteil der internationalen Teilnehmenden lag in Bayern uber dem Deutschland-Wert.

'

D )
* v@r"

-
Ig'l"\

Deutschland

Der Anteil der internationalen Teilnehmenden stieg 2024 in Deutschland an und lag uber
dem Vorjahreswert (6,2 Prozent).

Hinweis: Internationale Teilnehmende sind per Definition Teilnehmende, die ihren Wohnsitz aul3erhalb Deutschlands haben.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Internationale Teilnehmende bei Business-Veranstaltungen

Basis: EITW, Hochrechnung der Werte aus der Anbieterbefragung 2025: Anteil der Teilnehmenden vor Ort aus dem Ausland in % flr 2024 (Anteil bei Business-Veranstaltungen: Kongresse,
Tagungen, Seminare)

Bayern

Der Anteil der internationalen Teilnehmenden bei Business-Veranstaltungen lag in
Bayern Uber dem Deutschland-Wert.

Deutschland

Der Anteil der internationalen Teilnehmenden bei Business-Veranstaltungen lag in
Deutschland bei 11,1 Prozent.

Hinweis: Internationale Teilnehmende sind per Definition Teilnehmende, die ihren Wohnsitz aul3erhalb Deutschlands haben.
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Meeting- & EventBarometer

VERANSTALTER
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Corporates sind wichtigste Kundengruppe

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Bitte geben Sie an, aus welchen Veranstalter-Arten sich Ihre Veranstaltungen prozentual zusammensetzen

10,7% 7,1% 11,0%
®m Unternehmen mVerbande m Wissenschaft m Offentliche Institutionen ® Eigenveranstaltungen Sonstige
M.
% 14,6% 7,8% 11,3% 10,9%

Sowohl bundesweit als auch in Bayern bilden die Unternehmen gefolgt von den Verbanden die starksten Veranstalter-Arten.

Je nach Veranstaltungsstatten-Art gibt es in Bayern Abweichungen in der Aufteilung. In den Tagungshotels sind die Unternehmen mit
69,2 Prozent Uberdurchschnittlich stark vertreten. In den Veranstaltungszentren fallen die Unternehmen etwas weniger stark ins
Gewicht, jedoch machen die Verbande mit 18,7 Prozent einen groReren Anteil aus und auch die offentlichen Institutionen binden 18,8
Prozent. In den Eventlocations sind nach den Unternehmen vor allem die Eigenveranstaltungen (24,1 Prozent) stark vertreten.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Veranstalter-Aufteilung: nationale vs. internationale Quellmarkte

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Wie teilten sich die Veranstalter ihrer Herkunft nach 2024 prozentual auf?

%,
&
‘ Aufteilung in Bayern 5‘ Aufteilung in Deutschland

94,9% ﬁ:;“% 5,1% 94,3% 'rar:ﬁ% 5,7%
76,7% ﬁ 23,3% 81,4% ﬁ 18,6%
91,0% .". 9,0% 92,0% .l. 8,0%

In Bayern hatten die Tagungshotels und Eventlocations einen hoheren Anteil internationaler Veranstalterkunden als deutschlandweit. Die
Veranstaltungszentren lagen allerdings nur ein wenig unter dem nationalen Anteil internationaler Veranstalterkunden.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Veranstalter-Herkunft: internationale Quellmarkte

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Welche internationalen Queliméarkte sind die wichtigsten fur Ihre Veranstaltungsstatte?

In Bayern gehdrten Osterreich,
UK und die USA zu den
wichtigsten Quellmarkten, gefolgt
von der Schweiz, Frankreich und
Italien. Auch andere Nationen aus
Europa und Ubersee wurden
genannt.

USA

Im  Deutschland-Ranking  der
wichtigsten internationalen Quell-
markte 2024 waren vorwiegend
die europaischen Nachbarstaaten
vertreten, aber auch Ubersee-
markte wie die USA und China.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Veranstalter-Herkunft: potentielle kinftige Quellmarkte

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Aus welchen internationalen Quellmarkten erhalten Sie Anfragen fur kiinftige Veranstaltungen? Hierzu zahlen auch Anfragen, die noch nicht bestatigt sind

Fur die zukunftigen Marketing-
Aktivitaten in internationalen Quell-
markten ist es wichtig, potentielle
neue Markte zu identifizieren.

In der Grafik sind die potentiellen
Quellmarkte gelistet, von denen in
Bayern Anfragen fur Veranstal-
tungen vorlagen, unabhangig da-
von, ob die Veranstaltungen zu-
stande kamen.

USA
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Image

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2025: bevorzugte Bundeslénder @ Schleswig-Holstein

@ Brandenburg

Unter den TOP-3-Flachenbundeslandern
der befragten Veranstalter liegen 2025
Bayern, Hessen und Nordrhein-Westfalen.
Damit ist der Freistaat Bayern das 4o Thiringen (7, Sachsen
beliebteste Tagungsland in Deutschland!

(2)

Rheinland-Pfalz 8)

Baden-Wﬁrttemberg@
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Image

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2025: bevorzugte deutsche GroRstadte

Die beliebtesten Grof3stadte in der Veranstalter-
befragung 2025 waren Berlin, Frankfurt/Main und
Munchen.

Mit Nurnberg landete eine weitere bayerische
Grol3stadt unter den TOP-10.
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DIE ERGEBNISSE DES MEETING- & EVENTBAROMETERS Mf-\g-&EventBarometer

Image

Basis: EITW, Veranstalterbefragung 2025: bevorzugte kleinere Stadte

Bei der Abfrage der beliebtesten Hidden Champions
lag Wiirzburg auf Platz zwei in der Beliebtheit und
Regensburg erreichte den siebten Platz der zehn
beliebtesten Stadte in dieser Kategorie.

gensburg
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FOKUSTHEMA: NACHHALTIGKEIT




FOKUSTHEMA: NACHHALTIGKEIT @g-&EventBarometer

Nachhaltigkeitsstandard

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Haben Sie bereits einen Nachhaltigkeitsstandard in Ihrem Unternehmen integriert?

Bayern Deutschland

= Ja
= Noch nicht, aber es ist in Planung Sa
‘ = Nein, und es ist auch nicht geplant ﬁ"ﬁ
g
S
In Bayern gaben 63 Prozent der befragten Betriebe an, Deutschlandweit verfugen mit 60 Prozent mehr als die Halfte der
bereits einen Nachhaltigkeitsstandard integriert zu haben Anbieterbetriebe Uber einen Nachhaltigkeitsstandard im Unter-
und weitere 16 Prozent beabsichtigen eine kiinftige Imple- nehmen und etwa ein weiteres Viertel plant in Zukunft eine Imple-
mentierung. mentierung.
Die Zertifikate, die fiir Bayern genannt wurden, waren u. a. 17 Prozent der Befragten verflUgen Uber keinen Nachhaltigkeits-
GreenKey, 1SO14001, fairpflichtet, 1SO20120 und Certified standard und planen einen solchen auch nicht.

Green Hotel/Certified Event Locations.
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FOKUSTHEMA: NACHHALTIGKEIT

Meeting- & EventBarometer

Anbieter & Veranstalter: Erhebung von CO,-Emissionen

Basis: EITW, Anbieter- & Veranstalterbefragung 2025: Erheben Sie lhre CO,-Emissionen? Wenn ja, welche Standards legen Sie daflr zugrunde?

‘ ANBIETER Bayern

60% 40% 49%
13%
2% 4%,

= Nein Ja (individuelle Systematik) Ja (externer Dienstleister) Ja (6ffentlicher CO,-Rechner)

ANBIETER

,"

DEUTSCHLAND VERANSTALTER

41 Prozent der Anbieter in Bayern erheben ihre CO,-Emissionen. Dabei wird vor allem auf eine individuelle Systematik zurtuckgegriffen.
40 Prozent der deutschen Anbieter erheben ihre CO,-Emissionen. Diese werden bei den befragten Anbietern rund zu je einem Drittel Uber
eine individuelle Systematik, einen externen Dienstleister oder einen offentlichen CO,-Rechner erhoben.

Mit 49 Prozent erhebt fast die Halfte der befragten Veranstalter ihre CO,-Emissionen. Dabei legen die befragten Veranstalter vor allem eine
individuelle Systematik zugrunde.
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FOKUSTHEMA: KUNSTLICHE INTELLIGENZ @9- & EventBarometer

Anbieter & Veranstalter: Nutzung kunstlicher Intelligenz

Basis: EITW, Anbieter- & Veranstalterbefragung 2025: Nutzen Sie kinstliche Intelligenz in lhrem Unternehmen?

mJa

m Nein
® [ch bin mir unsicher

=
7

Anbieter Bayern Anbieter Deutschland Veranstalter

52 Prozent der befragten Anbieter in Bayern nutzen Kl, wahrend der Anteil bei den Anbietern deutschlandweit mit 46 Prozent etwas
niedriger ausfallt.
78 Prozent der befragten Veranstalter nutzen KI.
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FOKUSTHEMA: KUNSTLICHE INTELLIGENZ

Meeting- & EventBarometer

Anbieter & Veranstalter: Anwendungsgebiete fur kunstliche Intelligenz

Basis: EITW, Anbieter- & Veranstalterbefragung 2025: Wenn ja, in welchen Bereichen nutzen Sie kinstliche Intelligenz? (Mehrfachnennungen maglich)

= Anbieter Bayern
B Anbieter Deutschland
m Veranstalter

39% | 40%

Chatbots* Teilnehmermanagement  Simultantbersetzung Transkription von Analyse von Sonstiges
Vortragen/Sessions Feedback/KPls
N = A& (T ] Q O
(@) ST
(o AAA g —

Sowohl Anbieter als auch Veranstalter nutzen Kl vor allem fur Chatbots.

Bei den Anbietern ist der Anteil der sonstigen Anwendung besonders hoch. In den Freitextnennungen wurde von den Anbietern aus

Bayern vor allem die Nutzung fur Marketingzwecke (Bild- und Textgenerierung), aber auch Al Food Waste Management und
Offentlichkeitsarbeit erwahnt.

*Mit Chatbots sind Dialogsysteme mit nattrlichsprachlichen Fahigkeiten von textueller und auditiver Art gemeint. Neben Avataren auf Websites fallen hierunter auch Kl-Modelle wie z. B. ChatGPT, Co-Pilot usw.
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FOKUSTHEMA: KUNSTLICHE INTELLIGENZ @g- & EventBarometer

Anbieter & Veranstalter: Leitlinie fur KI im Unternehmen

Basis: EITW, Anbieter- & Veranstalterbefragung 2025: Haben Sie in lhnrem Unternehmen eine Leitlinie zum Umgang mit kunstlicher Intelligenz?

= Ja
= Nein
® [ch bin mir unsicher

L L

15

59% "
s

k&

21% 5

Anbieter Bayern Anbieter Deutschland Veranstalter

Rund 60 Prozent der befragten Veranstalter haben eine Leitlinie fur KI im Unternehmen.

Bei den Anbietern fallt der Anteil von Betrieben, die bereits eine Leitlinie zum Umgang mit kunstlicher Intelligenz entwickelt
haben, deutlich geringer aus. Von den Anbietern aus Bayern haben 13 Prozent der Betriebe eine Leitlinie, wahrend es
bundesweit 16 Prozent sind.

Dabei muss berucksichtigt werden, dass die Veranstalter Kl aber auch starker nutzen als die Anbieter (vgl. S. 44).

1€
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Meeting- & EventBarometer

ZUSATZFRAGEN BAYERN
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Meeting- & EventBarometer

ZUSATZFRAGEN BAYERN

Zusatzfragen Bayern: Kongressinitiative — Bekanntheit

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025 (nur Betriebe in Bayern): Die kurzlich gestartete Kongressinitiative Bayern fordert Kongresse, die eine mehrtatige Veranstaltung ab 300 Teilnehmenden in

Bayern durchfiihren®. Ist lhnen die Initiative bekannt?

= Ja m Unsicher = Nein

Seit dem Jahr 2024 fordert die
Kongressinitiative Bayern

Kongresse, die eine mehrtatige Betriebe: tiber 300 5 o 0
Veranstaltung ab 300 Sitzplatze o >% 28%

Teilnehmenden in Bayern

durchfuhren.*
Betriebe: unter 300 o o
Sitzplatze

Die Frage nach der Bekanntheit der Kongressinitiative lasst zunachst vermuten, dass sie bei den Anbieterbetrieben nur bei weniger als
der Halfte der Betriebe bekannt ist. Differenziert man die Angaben der Betriebe aber nach den im Haus angebotenen Sitzplatzkapa-
zitaten zeigt sich, dass die Initiative bei den Betrieben mit mehr als 300 Sitzplatzen (Betriebe, die die Initiative potentiell in Anspruch
nehmen kdnnen) bei zwei Dritteln der Betriebe bekannt ist, aber auch rund ein Viertel der kleineren Betriebe davon gehdrt haben.

*Diese Bedingungen galten zur Zeit der Befragung (Mitte Januar bis Mitte April 2025). Die ab Juli 2025 neuen Regelungen zu gesenkten Foérdergrenzen sind hier nicht bericksichtigt.
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ZUSATZFRAGEN BAYERN @g- & EventBarometer

Zusatzfragen Bayern: Kongressinitiative — Interesse

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025 (nur Betriebe in Bayern): Die kurzlich gestartete Kongressinitiative Bayern fordert Kongresse, die eine mehrtatige Veranstaltung ab 300 Teilnehmenden in
Bayern durchfiihren®. Ist die Initiative auch fiir lhre Veranstaltungsstatte von Interesse?

= Ja m Unsicher = Nein

Vor allem fur groRere Veranstaltungsstatten, die fur eine Forderung in Frage kommen, ist die Initiative von Interesse; zwei Drittel der
befragten Betriebe mit mehr als 300 Sitzplatzen bestatigten ihr Interesse.

*Diese Bedingungen galten zur Zeit der Befragung (Mitte Januar bis Mitte April 2025). Die ab Juli 2025 neuen Regelungen zu gesenkten Foérdergrenzen sind hier nicht bericksichtigt.
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ZUSATZFRAGEN BAYERN @g- & EventBarometer

Zusatzfragen Bayern: Bleisure Travel

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025 (nur Betriebe in Bayern): Bieten Sie Ihren Tagungs- oder Kongresskunden Angebote im Bereich ,Bleisure Travel® an?

.Bleisure Travel” bezeichnet die = Ja = Nein m Bleisure Travel® sagt mir nichts

Kombination von Geschaftsreise
und Urlaub in einer Reise. Der b

Reiseanlass ist dabei beruflich YWy Veranstaltungszentren
bestimmt, wobei der private An-

il curch cine Auerinaisver- IRV VR
i P

langerung vor Ort gepragt ist.

Bereits jeder 4. befragte Betrieb bietet Bleisure Travel fir Tagungs- und Kongresskunden an. Etwa die Halfte hat kein Angebot flr
Bleisure Travel, wahrend der Begriff ,,Bleisure Travel” an sich fur ein Viertel der Befragten nicht bekannt ist.

Differenziert nach Art der Veranstaltungsstatte zeigt sich, dass Bleisure-Angebote vor allem von den Tagungshotels angeboten werden.
Diese haben durch ihre Ubernachtungskapazitaten die meisten Moglichkeiten fiir eine private Aufenthaltsverlangerung der Tagungs-
oder Kongresskunden.
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ZUSATZF RAGEN BAYE RN @g- & EventBarometer

Zusatzfragen Bayern: Inanspruchnahme von Bleisure Travel

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025 (nur Betriebe in Bayern): Falls Ihr Betrieb ,Bleisure-Travel-Angebote® offeriert, werden diese von den Teilnehmenden an den Tagungen genutzt? Falls ja,
bitte geben Sie nachstehend an, wie viel Prozent der Teilnehmenden dies nutzen.

= Ja = Nein m keine Angabe/weil} nicht

" - P ——

Von den Betrieben, die Bleisure-Travel-Angebote offerieren, wurde die Inanspruchnahme von Tagungsteilnehmenden abgefragt.

Hier zeigte sich, dass die Mehrzahl der befragten Betriebe nicht erfasst, wie stark die Angebote genutzt werden.

Obwohl die Tagungshotellerie am starksten Bleisure-Travel-Angebote macht, gaben nur 19 Prozent der Befragten an, dass diese auch
genutzt wurden. Zwei Drittel der Tagungshotels konnten keine Angabe zur Nutzung machen.

Nur wenige Betriebe insgesamt gaben fur die prozentuale Nutzung durch die Teilnehmenden von Tagungen einen festen Wert an.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Die Buchungslage vermittelt eine positive Stimmungslage

Basis: EITW, Anbieterbefragung 2025: Wie bewerten Sie die Buchungslage (sowohl Buchungen als auch Anfragen) fir das Jahr 2025? Veranstalterbefragung 2025: Wie bewerten Sie die
Veranstaltungslage in lhrer Organisation bzw. bei Ihren Kunden fir das Jahr 20257

Aussichten der Anbieter und Veranstalter

Anbieter Sehr gut Ungewiss Eher schlech
Bayern 11% 27% 10%
5 e Anbieter Sehr gut Ungewiss Ener Schlecht
NG > o schlecht 20/
& Deutschland 12% 28% 8% °
: Eher
Veranstalter S%t;r(;;ut Ungg(\)//v S8 schlecht
(o] (o] 2%

Zuversicht bei Anbietern und Veranstaltern:
85 Prozent der Veranstalter gehen von einer (sehr) guten Veranstaltungslage aus. Etwa zwei Drittel der deutschen Anbieter (62

Prozent) schatzen die Buchungslage fur die kommenden Monate ebenfalls als (sehr) gut ein.
Die Anbieter in Bayern schatzen die Buchungslage mit 63 Prozent — ganz ahnlich wie die nationalen Anbieter — als (sehr) gut ein.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Unterschiedliche Perspektiven auf Zukunftsthemen — Wie sehen kunftige Business Events aus?

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2025: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nachsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen Sie den nachfolgenden
Aussagen zu?

2,7852,8 3,11 Die Anzahl der internationalen Teilnehmenden aus Europa nimmt zu.

Die Anzahl der internationalen Teilnehmenden aus Uberseemarkten wie USA und China
nimmt zu.

Der Markt reagiert sensibel auf geopolitische Herausforderungen.

Ein hoher CO,-Fuabruck wird in Zukunft die Akzeptanz/den Erfolg von Veranstaltungen
gefahrden.

Der Einsatz von kunstlicher Intelligenz gleicht personelle Engpasse aus.
=o-Anbieter Bayern Anbieter Deutschland

=e=\/eranstalter Deutschland =e=Alle Veranstalter

1 2 3 4

Trifft Gberhaupt Trifft
nicht zu vollstandig zu
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Internationale Teilnehmende aus Europa - e
Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2025: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nachsten 3 Jahre denken, inwieweit sa%
stimmen Sie den nachfolgenden Aussagen zu? \_\7 @
Statement: ,,Die Anzahl der internationalen Teilnehmenden aus Europa nimmt zu.“
Anbieter Bayern 13% 49% 37% 1
i (o) (o) (o)
Meinungsbild Anbieter Deutschland Nz 47% 42%
zum Statement* Alle Veranstalter 36% 44% 15%
Deutsche Veranstalter 18% 49% 27%
m Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu m Trifft eher nicht zu Trifft Gberhaupt nicht zu

Die Veranstalter und Anbieter haben hier unterschiedliche Auffassungen — bei allen Veranstaltern gab Uber ein Drittel der Befragten an,
dass das Statement vollstandig zutrifft, wahrend es bei den deutschen Veranstaltern nur 18 Prozent waren. Bei den deutschen Anbietern
war das Meinungsbild zweigeteilt. Die Anbieter in Bayern stimmten der Aussage starker zu als die Anbieter auf nationaler Ebene — fur 62
Prozent der befragten Betriebe in Bayern trifft sie (eher) zu.

*Der Befragungsraum war von Mitte Januar bis Anfang Marz (in Bayern bis Mitte April) 2025. Aktuelle Entwicklungen sind hier nicht berlcksichtigt.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Internationale Teilnehmende aus Ubersee BS

00
P22

000
P22

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2025: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nachsten 3 Jahre denken, inwieweit
stimmen Sie den nachfolgenden Aussagen zu? \_\,

Statement: ,,Die Anzahl der internationalen Teilnehmenden aus Uberseemarkten wie USA und China nimmt zu.“

Anbieter Bayern | B8 37% 42%
Meinungsbild Anbieter Deutschland g5/ 21% 50%
zum Statement* Alle Veranstalter 29% 36% 26%
Deutsche Veranstalter 12% 29% 43%
m Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu m Trifft eher nicht zu Trifft Gberhaupt nicht zu

Unter allen Veranstaltern gaben rund 30 Prozent der Befragten an, dass das Statement vollstandig zutrifft, wahrend der Anteil bei den
deutschen Veranstaltern mit 12 Prozent deutlich geringer ausfiel. Bei den deutschen Anbietern war die Zustimmung zu diesem Statement
deutlich schwacher und sie lag unter dem Wert fur internationale Teilnehmende aus Europa. Auch bei den Anbietern aus Bayern fiel die
Zustimmung fir eine Zunahme der Teilnehmenden aus Ubersee schwécher aus als die Zunahme der europaischen Teilnehmenden.
Dennoch lag der Anteil der Betriebe, die (eher) zustimmten in Bayern mit 41 Prozent deutlich Uber dem deutschlandweiten Wert (24
Prozent). Bayern scheint nach wie vor durch Landschaft, Sehenswurdigkeiten und Image auch fur (Veranstaltungs-)Gaste aus aller Welt
attraktiver zu bleiben und kann starker punkten als andere Destinationen in Deutschland.

*Der Befragungsraum war von Mitte Januar bis Anfang Marz (in Bayern bis Mitte April) 2025. Aktuelle Entwicklungen sind hier nicht berlcksichtigt.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Veranstaltungsmarkt sensibel gegeniiber geopolitischer Lage /NS

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2025: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nachsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen Sie 09 i
den nachfolgenden Aussagen zu? T W

Statement: ,Der Markt reagiert sensibel auf geopolitische Herausforderungen.*

Anbieter Bayern 29% 56% 15%
Meinungsbild Anbieter Deutschland 25% 54% 18%
zum Statement* Alle Veranstalter 35% 48% 14%
Deutsche Veranstalter 28% 55% 14%
m Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu m Trifft eher nicht zu Trifft Gberhaupt nicht zu

Veranstalter stimmten dem Statement zu 83 Prozent (eher) zu, wahrend die Zustimmung bei den deutschen Anbietern mit 79 Prozent
etwas geringer ausfiel. In Bayern stimmten mit 85 Prozent noch mehr Befragte (eher) zu, was zeigt, dass die Branche stark davon
ausgeht, dass sich geopolitische Herausforderungen auch auf den Tagungs- und Veranstaltungsmarkt auswirken.

*Der Befragungsraum war von Mitte Januar bis Anfang Marz (in Bayern bis Mitte April) 2025. Aktuelle Entwicklungen sind hier nicht berlcksichtigt.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

CO,-FuBabdruck I Q0N

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2025: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nédchsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen Sie @@2
den nachfolgenden Aussagen zu?

Statement: ,Ein hoher CO,-FuBabdruck wird in Zukunft die Akzeptanz/den Erfolg von Veranstaltungen gefahrden.“

Anbieter Bayern 14% 43% 37%
1 (o) (o)
Meinungsbild Anbieter Deutschland 12% 43% 40%
zum Statement Alle Veranstalter 25% 45% 25%
Deutsche Veranstalter 14% 52% 28%
m Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu m Trifft eher nicht zu Trifft Gberhaupt nicht zu

Alle Veranstalter und auch die deutschen Veranstalter stimmten dem Statement mehrheitlich zu (70 bzw. 66 Prozent), wahrend die
Zustimmung bei den deutschen Anbietern mit 55 Prozent etwas geringer ausfiel. Die Einschatzung der befragten Betriebe in Bayern
ahnelt hier stark dem bundesweiten Meinungsbild.
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Kunstliche Intelligenz

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragung 2025: Wenn Sie an die Entwicklung des Veranstaltungsmarktes innerhalb der nachsten 3 Jahre denken, inwieweit stimmen (] @ @ D
Sie den nachfolgenden Aussagen zu? \

Statement: ,Der Einsatz kiinstlicher Intelligenz gleicht personelle Engpasse aus.*

Anbieter Bayern | Fs§/ 41% 28%
Anbieter Deutschland REA 35% 41%

Meinungsbild
zum Statement Alle Veranstalter 28% 40% 24%
Deutsche Veranstalter 16% 44% 29%
m Trifft vollstandig zu m Trifft eher zu m Trifft eher nicht zu Trifft Gberhaupt nicht zu

Veranstalter sind von diesem Statement starker Uberzeugt als die Anbieter.

ﬂi Management-Info | Juni 2025 | Bayern © EITW 2025 | 59




EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Anbieter und Veranstalter erwarten mehr Veranstaltungen im Jahr 2025

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragungen 2025: Wie schatzen Sie die Entwicklungen flr 2025 ein? Bitte geben Sie die Werte fir Veranstaltungsaufkommen im Vergleich zum Jahr

2024 an
@3
H 1 5

+27% +26%
(o]

Prasenzveranstaltungen Hybride Veranstaltungen Virtuelle Veranstaltungen

Veranstalter-

Einschatzung

Prasenzveranstaltungen haben
+9% Keine Abfrage auch 2025 Wachstumspotential.
Die Erwartungen der Betriebe in
Bayern liegen leicht Uber den

: Einschatzung

Anbieter Deutschland -13%

Deutschlandwerten.
Prasenzveranstaltungen Hybride Veranstaltungen Virtuelle Veranstaltungen Bei hybriden Formaten rechnen

die Anbieter im Gegensatz zu
den \Veranstaltern eher mit

Keine Abfrage einem Ruckgang des Volumens.

Einschatzung

Anbieter Bayern
-12%

Prasenzveranstaltungen Hybride Veranstaltungen Virtuelle Veranstaltungen
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EIN BLICK IN DIE ZUKUNFT @g-&EventBarometer

Mehr Teilnehmende onsite fur 2025 erwartet

Basis: EITW, Anbieter- und Veranstalterbefragungen 2025: Wie schatzen Sie die Entwicklungen fir 2025 ein? Bitte geben Sie die Werte fir Teilnehmeraufkommen im Vergleich zum Jahr 2024
an.

2
ili 222

+259
Veranstalter- ‘
Einschatzung
Teilnehmende onsite Teilnehmende online Teilnehmende bei Onsite-Veran-
staltungen erfahren bei allen
Befragten fur 2025 eine positive
E— Einschatzung, wahrend die An-
cinschatzung bieter bei den Teilnehmenden
Anbieter Deutschland : : o
-13% online von einem Rilckgang aus-
ehen.
Teilnehmende onsite Teilnehmende online % E - T
(bei hybriden Veranstaltungen) 1S rwa_ ungen _er & rle_ UL
Bayern liegen bei den Teilneh-
5% menden onsite etwas unter den
Einschatzung ] bundesweiten Erwartungen.
Anbieter Bayern
Teilnehmende onsite Teilnehmende online

(bei hybriden Veranstaltungen)

7l : Management-Info | Juni 2025 | Bayern © EITW 2025 | 61




© Pixabay Pexels




ZENTRALE ERGEBNISSE UND PERSPEKTIVEN @9-&Event3arometer

Zentrale Ergebnisse und Perspektiven

Veranstaltungen und Teilnehmende in Bayern

In Bayern fanden 2024 Uber 272.000 Onsite-Veranstaltungen mit 51,72 Mio. Onsite-Teilnehmenden statt. Laut Angaben
der Anbieter verzeichnete Bayern im Vergleich zum Vorjahr bei den Teilnehmenden minimale Zuwachse bei einem
Ruickgang der Veranstaltungen. Bundesweit nahmen die Veranstaltungen ebenfalls ab, wahrend bei den Teilnehmenden
Zuwachse verzeichnet werden konnten.

Kongresse, Tagungen und Seminare sind wichtigste Veranstaltungs-Art

Meetings und Tagungen machten in Bayern Uber die Halfte aller Veranstaltungen aus und bildeten damit die wichtigste
Saule des Veranstaltungsmarktes. Mit Hinblick auf die Grollenklassen dominierten 2024 mit 71,3 Prozent aller
Veranstaltungen vor allem die kleinen Meetings mit bis zu 100 Teilnehmenden. Der Anteil von grolden Veranstaltungen
(Uber 1.000 Teilnehmende) lag mit 1,7 Prozent in etwa gleichauf mit dem deutschen Durchschnitt (1,8 Prozent).

Steigende Umsatze bei den Anbietern

Die Umsatze der Anbieterbetriebe haben im Vergleich zu 2023 zugenommen. Insgesamt lag in Bayern eine Umsatz-
steigerung von rund 9 Prozent vor, die Uber der nationalen Entwicklung lag. Fur das laufende Jahr 2025 wird von den
Anbietern in Bayern ein Umsatzplus von 10,3 Prozent erwartet, welches ebenfalls Uber der bundesweiten Prognose liegt.

Bayern verzeichnete Uuberdurchschnittlich viel internationales Publikum

Der Anteil internationaler Veranstaltungen lag in Bayern mit 12,9 Prozent uber dem Deutschlandwert. Internationale
Veranstalter (12,9 Prozent) kamen v. a. aus dem Nachbarland Osterreich, UK und den USA. Der Anteil der internationalen
Teilnehmenden lag in Bayern mit 11,7 Prozent bzw. 13,9 Prozent bei den Business-Veranstaltungen uber dem deutschen
Durchschnitt.

ﬂi Management-Info | Juni 2025 | Bayern © EITW 2025 | 63




ZENTRALE ERGEBNISSE UND PERSPEKTIVEN @9-&Event3arometer

Zentrale Ergebnisse und Perspektiven

Wichtigste Veranstalter-Arten

In Bayern dominierten wie auch deutschlandweit die Unternehmen als wichtigster Kundenkreis (50,2 Prozent). Aber auch
die Verbande und die offentlichen Institutionen spielen im Freistaat neben den Eigenveranstaltungen eine zentrale Rolle.

Mit Nachhaltigkeit Wettbewerbsvorteile sichern

Der Anteil der Betriebe mit einem integrierten Nachhaltigkeitsstandard liegt in Bayern bei 63 Prozent und damit uber dem
deutschen Durchschnitt (60 Prozent). Mit 41 Prozent erheben in Bayern in etwa gleich viele Anbieter wie bundesweit (40
Prozent) die eigenen CO,-Emissionen.

Nutzung von kunstlicher Intelligenz

Uber die Halfte der befragten Anbieterbetriebe in Bayern (52 Prozent) nutzt bereits kiinstliche Intelligenz. Insbesondere
Chatbots fallen in die Anwendungsgebiete. AuRerdem wurden in den Freitextnennungen der Anbieter aus Bayern vor
allem die Nutzung fir Marketingzwecke, aber auch Abfallentsorgung und Offentlichkeitsarbeit, erwahnt.

Prognosen fur die Zukunft

Die Buchungslage fur das laufende Jahr 2025 wird von den befragten Anbieterbetrieben in Bayern in etwa gleich
eingeschatzt wie bundesweit. 63 Prozent schatzen die Lage gut bzw. sehr gut ein. Insgesamt gehen die Anbieter in Bayern
von 10 Prozent mehr Prasenzveranstaltungen und 5 Prozent mehr Onsite-Teilnehmenden als 2024 aus.
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Der MICE-Markt in Deutschland im Jahr 2024
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Bayern ist das beliebteste Tagungsland in Deutschland.

Die Dominanz von Business Events
mit uberdurchschnittlicher Internationalitat
sowie die starke Nutzung von Nachhaltigkeitsstandards
und kunstlicher Intelligenz tragen zum Erfolg bei.




Meeting- & EventBarometer

ANHANG
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Glossar

Veranstaltungsstatten-Arten

Veranstaltungszentren
Zu den Veranstaltungszentren gehoéren Kongresszentren, Sport- und Mehrzweckhallen, Arenen sowie Burgerhauser,
die speziell zur Durchfiihrung von Veranstaltungen gebaut wurden und keine Ubernachtungsmaéglichkeiten anbieten.

Tagungshotels
Tagungshotels bieten neben den Tagungsfazilitdten auch Ubernachtungsmdglichkeiten an.

Eventlocations

Zu den Eventlocations zahlen besondere Veranstaltungsstatten, die urspringlich flr einen anderen Zweck gebaut
wurden. Hierzu gehoéren z. B. Burgen/Schldsser, Museen, Fabrikhallen/Lokschuppen, Studios, Freizeitparks, Hoch-

schulen/Unis und Flughafen.
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Glossar

Veranstaltungsformen
(Erfassung jeweils ab 20 Teilnehmenden)

Prasenzveranstaltungen: Veranstaltungen, bei denen die Teilnehmenden ausschliellich vor Ort teilnehmen koénnen, durch ihr
LS. personliches Erscheinen (einfache digitale Elemente, wie z. B. Live-Berichte via X (friher Twitter) etc.
- machen die Veranstaltung noch nicht zu einer hybriden Veranstaltung).
Hybride Veranstaltungen: Veranstaltungen, bei denen die Teilnehmenden selbst die Wahl haben, ob sie vor Ort (d. h. mit
rmu personlichem Erscheinen) oder digital teilnehmen, z. B. Uber Live-Streams zu den Sessions und/oder
. uber Teilnahme per Webinar-Funktionen. Bei diesen Veranstaltungen werden Prasenzveranstaltungen
aas zeitgleich mit virtuellen Komponenten kombiniert.
Onsite-Veranstaltungen: Onsite = Prasenzveranstaltungen plus hybride Veranstaltungen.

Virtuelle Veranstaltungen: Veranstaltungen, bei denen die Teilnehmenden nur via Stream/Videokonferenz- oder Webinar-
Software etc. teilnehmen konnen. Es gibt keine Teilnahmemoglichkeit vor Ort. Die Veranstal-
21 ® tungen konnen aus einem Studio oder einer Location mit Studioeinrichtung (temporar oder fest
19| verbaut) etc. heraus produziert und gesendet werden — die Mitarbeitenden vor Ort sind dann jedoch
keine Teilnehmenden im eigentlichen Sinn. Eine weitere Unterscheidung zwischen digitalen und
virtuellen Veranstaltungen findet hier nicht statt, die Begriffe sind demzufolge synonym zu verstehen.
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Glossar

Veranstaltungs-Arten

Seminare, Tagungen, Kongresse: geschaftlich, zum Wissensaustausch und Networking

Ausstellungen/Prasentationen: Produktprasentationen, kleinere Messen etc.

Sport- und Kulturevents: Popkonzerte, Sportveranstaltungen etc.

Social Events: Rahmenprogramme, Dinner- und Abendveranstaltungen (sozusagen Events, die Bestandteil
einer groReren, Ubergeordneten Veranstaltung z. B. eines Kongresses sind)

Lokale Veranstaltungen: Treffen ortsansassiger Vereine und Gruppen, z. B. gemeinnutzige Clubs

Festivitaten: Jubilaen, Bankette, Hochzeiten, Firmenfeiern, Partys (eigenstandige Veranstaltungen ohne

Bezug zu einer anderen Veranstaltung)

Beruflich motivierte Veranstaltungen:  Meetings und Veranstaltungen mit geschaftlichem Hintergrund, z. B. Kongresse, Tagungen,
Seminare und Workshops, aber auch universitare Veranstaltungen, Firmen-Promotions und
Unternehmens-Galas

Events: Veranstaltungen mit Unterhaltungs- und Freizeit-Charakter, wie z. B. gesellschaftliche und
kulturelle Veranstaltungen, Sportevents und Festivitaten, Bankette und Jubilaen
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Glossar

Veranstaltungs-Arten

Internationale Veranstaltungen: Onsite-Veranstaltung mit mindestens 10 Prozent auslandischen Teilnehmenden, bei
der die auslandischen Teilnehmenden vor Ort waren

Onsite-Teilnehmende aus dem Ausland: Besucher von Veranstaltungen, die ihren Hauptwohnsitz auf3erhalb von Deutschland
haben
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Im Auftrag von

Bayerisches Zentrum flir Tourismus e.\V.
Wiesstral’e 13a
87435 Kempten

Tel.: 0831-87023040

Bayerisches Internet: www.bzt.bayern
Zentrum fur
Tourismus

Bremen, Wernigerode, Juni 2025
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