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myrate

Worum geht es?

Alle

Beherbergungsbetriebe _
Standort- in Ferienregionen Preise

entwicklung oder Stadten

Dynamische

Bessere
Regionale & | Auslastung und

Uberregionale
Gezieltes Preisinformationen marktgerechte

Marketing fUr 3625u-|£?19n?:tin die Preise
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UseCases Tourismusregion mit Zukunftsdaten

Betrazhwngszeiraum: 2023-12-1 - 2024-1-31 l M t
Acommcdation Type: Hotal
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Betrachungszeiraum: 2023-12-1 - 2024-1-31 l - t
Acommcdation Type: Ferenvohnung
Nights o' Siay A)rpe ' | )18 I my ra e
Classification: All | REGIONALES RATEN MANAGEMENT
Pascns 2
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Tourismusorganisationen

- Mitarbeiterplanung, Aktionsplanungen, Stadtfiihrungen
« Saisonplanung, Eventplanung

Mitarbeiterplanung

« Personalplanung in der Gastronomie, Lifte, etc.
» Personalplanung den Beherbergungsbetrieben
- Zimmerreinigung, Zimmer Endreinigung
- Empfang

Leistungstrager

- Offnungszeiten/ Verfligbarkeiten der Leistungstrager
- Therme, Museum, Backereien, Restaurants, Supermarkte etc.
 Einkaufssteuerung Food & Beverage

myrate

- Raten und Verflugbarkeit in der Hotellerie sowie der Parahotellerie steuern

Verkehrsmanagement
- OPNV, Parkplatzmanagement, Fahren, Skibus

Energiemanagement

- Heizkraftwerke, Vorlauf der Heizungen, Stromspitzen

Finanzplanung der Leistungstrager

- Budget, Finanzdienste planen
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UseCases Tourismusregion mit Zukunftsdaten myrate

Betrazhwngs2eiraum: 2023-12-1 - 2024-1-31
Acommcdation Type: Hotal

Nights o' S:ay: Al

Classification: Al

T e—— 1 Marketing
A » Langfristige Planung von Kampagnen
/ Vp\\ /\f\ n * Lernen aus aktuellen Kampagnen
~— N\ 4 \/\/\\/\ ju AV, - Uberpriifen vom Kampagnenerfolg
‘f / N
N AN y/ 112 ‘ » Kurzfristige gezielte Kampagnen
- ) R e I N -
‘-\/ "’ b * programmatische Kampagnenaussteuerung bei verschiedenen
Verfugbarkeiten

- Sonderereignisse wie Upcoming Events, Wetter, Ausfall von Attraktionen

Betrazhwngszeiraum: 2023-12-1 - 2024-1-31
Acommcdation Type: Ferenwvohnung

et ' * Presse
© myrate GmiH 204 —  Presseanfragen zum Saisonverlauf etc.
A AN /\ y Vertrieb
\/ . .
p\/’\ /VR/\/ | \\/\ - Dynamisierung von Preisen
VA /| ' " - Skilift, Fahre, Therme, Golfplatz

* Angebotsverknappung bei Attraktionen

&,MVA,Z*\ L N NN Gastelenkung
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UseCase: Ausbau der Saisonzeiten myrate

Schulterzeit Schulterzeit Schulterzeit Schulterzeit
Spitzenzeiten . ., Spitzenzeiten o}

€ 750
Mon " € 700
Tue
Wed - € 650
Thu - € 600
i L €550
Sat
Sun € 500
Jan € 450
100%
/5%
50%
. |||||||||||||||l|||
0%

Jan Apr Jun Jul

© myrate GmbH 2024

Welche MaBnahmen sollten ergriffen werden und Kundengruppen muissen angesprochen werden?
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