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Jahresbilanz 2022

Verteilung des Ubernachtungsaufkommens
nach Bundeslandern 2022

83 [ Mecktenburg-Vorpommern Entwicklung der Ankunfte und Ubernachtungen in Bayern
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Jahresbilanz 2022

Verteilung des Ubernachtungsaufkommens
nach Bundeslandern 2022
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Verteilung der Ubernachtungen in Bayern 2022 nach Herkunft
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Marktforschung als Erfolgsfaktor

Der Gast in Bayern ist eine komplexe Grof3e

Statistik alleine erklart nur einen sehr kleinen Teil des . . .
} Tagesreisen und Ubernachtungen sowie nicht erfasste
Gasteaufkommens und -verhaltens Besucherstréme in Bayern 2022

Die BayTM setzt auf ein Set an Studien und Daten, um

sich dem Gesamtbild anzunahern 53 2
Mio.
Marktforschung bei der BayTM als Grundlage fiir:

Tagesreisen

Strategieentwicklung und -anpassung

Zielgruppendefinition 27?7 Mio

Mediaplanung

o grereuberschrenenie [agesreisen
o Resuchsrelsen 2u Verwandten Freunden, Bekarntep

Pressearbeit/Offentlichkeitsarbeit « Ubemachtungen in Beiriebien mit weriger 3ls 10 Batlen

Neue Herausforderungen erfordern neue Studien —
bestandige Forschung ist zentral
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Wie wird in Bayern Urlaub
gemacht?

Ausgewahlte Daten aus der Reiseanalyse
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Urlaubsreiseziele der Deutschen

Top 10 Zielgebiete der Deutschen bei den Top 10 Zielgebiete der Deutschen bei den
Urlaubsreisen 2022 (ab 5 Tagen) Kurzurlaubsreisen 2022 (2 bis 4 Tage)
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Datenbasis: Urlaubsreisen {ab 5 Tagen) der deutschsprachigen Wohnbevolkerung ab 14 Jahren Quelle: Reiseanalyse 2023
Datenbasis: Kurzurlaubsreisen (2 — 4 Tage) der deutschsprachigen Wohnbevolkerung zwischen 14 und 75 Jahren
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Ausgang der Bayernurlaubsreisen
nach Nielsengebieten 2022
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Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Wohnbevdlkerung ab 14 Jahren
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Urlaubsreisearten

Urlaubsarten bei Urlaubsreisen nach Bayern 2022 bei Mehrfachnennung (in %)

Erholungsreise/Entspannungsurlaub
Natururlaub

Familienurlaub

Aktivurlaub
Erlebnisreise/Entdeckungsreise
Gesundheitsurlaub

Besuchsreise zu Verwandten/Freunden/Bekannten
Wellnessurlaub
Badeurlaub/Strandurlaub
Stadtereise

Rundreise

Sightseeingurlaub

Partyurlaub

Kulturreise

Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Wohnbevdlkerung ab 14 Jahren

Studienreise
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Weitere Zahlen zu den Urlaubsreisen (ab 5 Tagen) nach

Bayern 2022

Organisation:
=  Pauschal: 14%
= Unterkunft einzeln: 68%

= Nichts im Voraus gebucht: 12% / r

Unterkunft:
Hotel/Gasthof: 40%
Ferienwohnung/-haus: 33%
Pension/Privatzimmer: 11%
Camping: 6%

© Bayern Tourismus Marketing GmbH

Wichtigkeit der Reise:
Haupturlaubsreise: 73%

-

Reiseausgaben:
1523 € im Durchschnitt pro Reise

Verkehrsmittel:
PKW: 76%
Bahn: 9%
Bus: 7%
Wohnwagen/Wohnmobil/Kleinbus: 7%

Reisebegleitung:
In Begleitung gereist: 90%
Mit Kindern bis 5 J. gereist: 8%
Mit Kindern von 6 bis 13 J. gereist: 10%

Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Wohnbevdlkerung ab 14 Jahren
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Die Bayerninteressierten als
strategische Grof3e
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Die Bayerninteressierten — ein Blick in die Zukunft

= 38,2 % der Befragten geben an, dass Bayern fir sie als
Urlaubsziel in den kommenden drei Jahren ziemlich
sicher bzw. generell in Frage kommt — diese Gruppe
wird in der folgenden Betrachtung
,Bayerninteressierte” genannt

Das Konzept des Bayerninteressierten ermoglicht eine
ex ante Betrachtung von Menschen, die wir mit
strategischen Marketing gut erreichen konnen

Umfangreiche Auswertungsmoglichkeiten ermoglichen
ein konkretes Bild der Bayerninteressierten
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Anteil der Interessierten an ,,Bayern”
innerhalb der Milieus

Bayerninteressierte deutschlandweit

» 38,2 %
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Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland ab 14 Jahren




Motive Bayerninteressierte

Ausgewahlte Urlaubsmotive der Bayerninteressierten (RA2021)

Abstand zum Alltag gewinnen

Entspannung, keinen Stress haben, sich nicht unter Druck setzen
Sonne, Warme, schones Wetter haben

Natur erleben (schone Landschaften, reine Luft, sauberes Wasser)
Sich verwohnen lassen, sich was gdnnen, geniefien

Zeit fureinander haben (Partner, Familie, Kinder, Freunde)
Gesundes Klima

Neue Eindricke gewinnen, etwas ganz anderes kennen lernen
Viel erleben, viel Abwechslung haben, viel unternehmen

Etwas fUr die Gesundheit tun

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland ab 14 Jahren

© Bayern Tourismus Marketing GmbH




Motive und Eighung

Aus Sicht des Bayerninteressierten:
Eignung Bayerns im Hinblick auf die ausgewahlte Motive (RA2021)

Abstand zum
Alltag

Entspannung,
keinen Stress haben
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Eignung Bayerns
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e Eindriicke gewinnen, etwas
ganz anderes kennen lernen
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Multioptionalitat der Gaste

Entwicklung der Anzahl potentiell interessanter Destinationen (Mittelwert)

Gesamt Bayerninteressierte in den kommenden 3 Jahren

Die Frage nach potentiell interessanten Destinationen lasst Mehrfachantworten zu; diese
Auswertung der Antworten liefert einen Anhaltspunkt, wie sich dieses Gesamtinteresse in
den letzten Jahren entwickelt hat.

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung in Deutschland ab 14 Jahren

2013 2014
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Marktforschung und mehr im BayTM Hub

= Neue interaktive Statistik:
— Die aktuellsten Daten des Landesamtes fiir Statistik
Jahresverlaufe
Flachenkennzahlen
Auf Bayern-, Regions- und Gebietsebene

Individuell nutzbar: auswahlen — vergleichen —
herunterladen

= Ausgewahlte Marktforschungsergebnisse

= Marktforschungsbroschiire (bald auch fiir 2023)
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Vielen Dank.

Bayern Tourismus Marketing GmbH

Arabellastralle 17
81925 Minchen

089212397-0

tourismus@bayern.info

e erlebe.bayern | tourismus.bayern



